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YONETICI OZETi

Turizm diinyadaki degisimlerden etkilenmesi ydniiyle kirlgan; gelismelere hizli adapte olabilmesi tarafiyla da esnek bir sektdrdir. Ekonami,
cografya, yonetim, fen, arkeoloji, sosyoloji, psikoloji ve tarih gibi pek cok bilim dalindan ¢ok yonli istifade eden turizm, gastronomi ile
birlikteliginden interdisipliner bir fayda elde etmektedir. Ayni zamanda yasam tarz, yerel trlinler, kiilt(r ve strdirlebilir degerler anlamina da
geldiginden gastronomi kiltlir ve yemek kavramlarini birlestirerek turizmde yeni bir alan gelistirmekte ve dzellikle son yillarda turizm
pazarlamasinda da kullaniimaktadir. Gastronomi kavrami kokli bir gegmise sahip bir bilim daliniifade etse de gastronomi turizmi 6zellikle son

on yilda tartisilan ve farkl bakis agilarindan yeni calismalarin kazanildigi bir alan olarak dikkat cekmektedir.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) gastronomi turizmini, “yiyecek ve icecek ile ilgili gastronomik destinasyonlarda yapilan
deneyimsel faaliyetlerin biitini" seklinde tanimlamistir. Bu faaliyetler geleneksel, yenilikci ve otantik yemek kiiltirlerinin deneyimlenmesine

ek olarak yemek festivalleri, yemek kurslari ve yerel {ireticilerin ziyaretleri gibi aktiviteleri de icermektedir (URL1).

Turizme katkisi baglaminda gastronomi, kirsal turizmin ve dolayisiyla kirsalda ekonominin gelismesinde énemli deder yaratmaktadir. Diger
yandan, yemek kiiltiriine sahip bir turizm bélgesi, yemek festivalleri diizenleyerek ve rotalar gelistirerek bir yemek destinasyonu imaji ile
taninirhgini ve tercih edilirligini giiclendirebilmektedir. Son tahlilde ise yemek yasamin iginde yer alan her bir ritiielin vazgecilmez bir eslikgisi

ve parcasidir. Bu minvalde turizm etkilesimi icinde gastronomi her tirli alanda kendine yer bulabilmektedir.

Hicbir dlkenin yemek kiltlirl dinyanin en iyi mutfagi olarak herkesce kabul gdrmiis olmasa da bazi ilkelerin mutfak kiltirtiniin daha kokld,
prestijli ve popiiler oldugu bir gergektir. Diinyada gastronomi turizmini agik ara ncii olarak kullanan Amerika Birlesik Devletleri (ABD) mutfak
killtliri agirlikl fast food yiyeceklere dayanmakla birlikte bir gogmen Ulkesi olmasindan dolayi farkl diinya mutfaklarina da ev sahipligi
yapmasi ve kdklii gastronomi yapilarinin bulunmast onu bu alanda dne ¢ikarmaktadir. italya, dziinde basit ama lezzetli yemeklerini gastronomi
drlind olarak basariyla pazarlayan bir dlkedir. Fransanin gastronomi stijesi olan sarap ve peyniri, uluslararasi platformlarda oldukga bilinir bir
etkiye sahiptir ve bu drlnlerin Glke turizmi ile baglamini dogru yonetmektedir. Turizmi bir endstri olarak algilayan ve sistematik yaklagan
Tayland, Endonezya ve Malezya gibi uzak dogu dlkeleri de gerekliligi nedeniyle imtiyazli olan yeme icme unsurunu dogru bir gastronomi turizmi
konumlandirmasi ile yonetmektedir. Kore devleti, Kore'ye giden turist sayisindaki artisin ikinci en blyiik sebebinin gastronomi oldugunu

belirtmekte, bu artisi ise sosyal medyanin kullanimina ve yurt disinda sayisi artan Kore restoranlarina baglamaktadir (Segilmis, 2020).

Tlrkiye, zengin mutfag ve turistik ¢ekiciligi ile gastronomi turizmi igin tercih edilen bir dlkedir. Anadolunun cografi zenginlii, Orta Asyanin
gocebe yemek Kiiltdrd ve Uriinlere dayanikliik katma gabasl, Selcuklu ve Gsmanli dénemi maneviyatiile farkli etnik kdkenlerin mutfaga olumlu
katkilari glinimz Tlrkiye Cumhuriyetinde birleserek Tirk mutfagina ok ozel bir mutfak olma firsatini vermistir. Tlrkiyenin Gaziantep,
Adana, Hatay, Sanlurfa, Mardin gibi yoresel tatlari ile Gnlli, gastronomi turizmine nem veren kentleri bulunmaktadir. 2022 yili Yiksekdgretim
Kurumu verilerine gére gastronomi alaninda Tirkiye'de 76 (niversitede gastronomi ve mutfak sanatlari alaninda egitimler verilirken basta
Istanbul, Ankara ve izmir illerinde olmak iizere pek cok &zel yemek, ascilik, pastacilik kursu bulunmaktadir. Tematik yemek miizeleri de
gastronomi turizmi kapsaminda onemli faydalar sunmakta olup diinya genelinde 250 ve Tirkiyede 34 gastronomi miizesi bulunmaktadir
(Sezgin & Akbiyik, 2021). laveten yerel halk igin gelir getirici bir etki yaratan gastronomi festivalleri lezzetlerin korunmasinda, tanitiminin ve
sdrdUrdlebilirliginin saglanmasinda dogrudan etki yaratmaktadir. Tlrkiye genelinde bugiine kadar 367 adet bdlgelerin ve illerin meshur

riinleri ve cografiisaretli triinlerinin konu oldugu festival tespit edilmistir (Ekerim & Tanrisever, 2020).



Gastronomi insanlari gegmise baglayan ve kisilerarasi iletisime aracilik eden bir vesile olup Gyle ki bir kiltlre ait yemekler o ilke ile algilar
etkilemektedir. Yillar yili onemli gorilmese de gastronomi birgok insani basit bir sekilde etkileme egilimine sahip olup kamu diplomasisinde
son yillarda onemli bir arag olarak kullanilmaya baslamistir. Kamu diplomasisi, diinyada yabanci halklari olumlu etki altina almak igin yaygin
olarak kullanilan bir ydntem olmakla birlikte kiltlre ve hayata dair en kiiglkten en blylge her ama her unsuru yeni savas

alanlarinin-diplomasinin etkili silahlari olarak kullanir.

Gastronomi diplomasisi kavraminin ortaya gikmasinda son derece etkili olan Tayland, Malezya, Peru, Tayvan, ABD, Giiney Kore, italya ve Fransa
basta olmak Uzere Ulkeler yapmis olduklari gastrodiplomasi uygulamalari ile mutfaklari kiiltirel iletisim araci olarak kullanarak Glke turizmine
katki saglamislardir. Tlrkiye de Ozellikle; UNESCO Yaratici Sehirler Agi gibi gastrodiplomasi uygulamalarina drnek olabilecek faaliyetleri
gerceklestirmis, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi 2021 yilinda her yil kutlanmak tzere 21-27 Mayis tarihlerini Tirk Mutfagi Haftasi ilan ederek her ilde

kutlanilmasina yonelik sistematik yaklasim sergilemistir.

Gastronomi sadece kilttrel gekiciligin bir unsuru dedil, ayni zamanda farkli kiiltdrel Griinleri tamamlayan bir vesiledir. Bu tamamlayici roli ile
gastronomi surdrdlebilir turizm yaklasiminda da Gnemli bir yere sahiptir. Sardtrdlebilir turizm sdrdGrilebilirlik ile ilintili her konunun
yansimasi olmakla birlikte simdiki ve gelecekteki ekonomik, sosyal ve gevresel varliklarin, turistlerin ve yerel halkin ihtiyaglarini ne denli
karsilanabildigine siki sikiya baglidir (UNWTO, 2017). Yerel iirlin tiiketimini artiran gastronomi, fiziksel yakinlik mesafesinde yerel {iriin kullanimi
ve yarattigi dogrudan ve dolayli istihdam ile kirsalda ekonomiye kazang saglamakla birlikte, destinasyonlar igin sembolik bir unsurdur ve
kattigi cekicilikle destinasyona rekabet avantaji kazandirmakta (Kiglikkdmiirler, Sirvan, & Sezgin, 2018) ve siirdirilebilirligine katki

sa(lamaktadir.

Dinyada pek cok destinasyonda turizm gelirinin nemli bir bolimnd olusturan gastronomi turizmi Turkiye destinasyonlarinda da gelismeyi
bekleyen bir alandir. TUIK verilerine gdre Tirkiye'ye gelen turistlerin 2021 yili kisi basi harcamasi 834 $ olup bu harcamalarin iginde turistlere
ait yeme icme harcama ortalamasi 183 Sdir. Tiirkiye'e elde edilen turizm gelirlerinde yeme-igme faaliyetleri %221ik oranla en yiiksek paya

sahip alandir.

Kapadokya Bolgesi doga ve Kultdr turizmi, balon turizmi, termal ve saglik turizmi, inang turizmi, el sanatlari, atli turizm, kongre turizmi,
gastronomi ve dogal film platosu kapsaminda misafirlerine turizm gesitliligi sunmaktadir. Kiiltir ve Turizm Bakanligi 2021 yili verilerine gére
Nevsehirde 30.768 yatak kapasitesi ile konaklama hizmeti verilmektedir. Kapadokya Bolgesi 955 yiyecek isletmesi ile turizm sektériinde
6nemli bir ekonomik deger yaratmaktadir. TUIK verilerine gére 2021 yilinda yeme igme sektdrii bélgede yaklasik 229 milyon $ turizm geliri elde
etmistir. Gastronomi turizmi 12 ay boyunca uygulanabilir bir turizm cesididir. Bolgenin 6zellikle son yillarda yil icinde neredeyse tiim aylara
yayllan turizm sezonu g6z dniine alindiginda Kapadokya Bolgesi gastronomi 6zelligi ile 6ne cikan birgok destinasyondan ¢ok daha 6zgiin ve
yerel potansiyele sahiptir. Trkiye'nin merkezinde ve biiyiik cogunlukla kiiltir turisti agirlayan Kapadokya, bu yoniyle Anadolu gastronomisinin
tanitilmasi icin de bir firsat sunmaktadir. Bélge bu gicli yanini bilingli faaliyetler dizisi ile turizme yansitmayi basardiginda bélgenin turizm

gelirine 6nemli olumlu yansimalarinin olacagi degerlendirilmektedir.



Diinyada ve Tiirkiye'de Iyi Uygulama Grnekleri ile Gastronomi Turizmi ve Nevsehir ili Uygulanabilirlik Analizi

Tm bu unsurlarin ayrintili incelendigi bu galismada Kapadokya Bdlgesi mutfak Kkiltdrd tanitim ve uygulamasina ydnelik dneri dizisi
olusturulmustur. Uygulanan modelin yerel, yatay, dikey ve kisegen olmak (izere dért ana bileseni bulunmaktadir. Bu model Kapadokya bélgesi
gastronomi turizminin bélgeye gelen ziyaretgiler vasitasiyla nasil gelistirebilecegini, bélgede sunulan yemeklerin gesitli pazarlama ve kontrol
mekanizmalarinin olusturulmasi yoluyla kalitenin artirimasina y8nelik Gnerilerini, yemek kiiltirinin tamamlayici ekanomik bir unsur seklinde

ele alinarak diger alanlarla isbirligini ve son olarak gastranami deneyim ve bilgi insasini gelistirme yollarini kapsamaktadir.

Anahtar Kelimeler: gastronomi, gastroturizm, gastronomi turizmi, gastrodiplomasi.
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Gastronomi, yemek ve Kiltdr arasindaki iliskiyi, zengin veya hassas ve istah agici yiyecekleri hazirlama ve sunma sanati, belirli bélgelerin
pisirme stilleri ve iyi yeme biliminin incelenmesidir. Gastronomi turizmi ise yeni bir yiyecek ve icecek deneyimi yasamak icin seyahat
motivasyonu yaratan ve seyahat davraniglarinin gidtilenmesine nemli 6lglde yardimei olan turizm sekli olarak tanimlanabilmekte ve bir tir
gastronomik hareketliligi ifade etmektedir. Gastronomi turizmi, bdlgeye 6zgt yemeklerin sunulmasiyla o bélgeye ait kiltiirel kimligi ve mirasi

yansitmakta ve boylece yerel destinasyonlar icin rekabet avantaji saglamada etkili bir arag olmaktadir (Akay, 2019 ).

Gastronomi turizmi sadece yemek ve restoranlardan ibaret olmamakla birlikte, tur operatdrleri, ascilik okullari, yemek programlari, bira
fabrikalari, sarapeilar ve sarap baglari gibi gesitli olusumlari igine almaktadir. Bunlara ek olarak gastronomi turizmi kapsaminda cesitli festival

ve sempozyumlar da dizenlenmektedir.

Kapadokya Bolgesi Turkiye'nin en énemli turizm merkezlerinden birisi olarak her yil yiizbinlerce turisti agirlamaktadir. Essiz dogasi, tarihi
ozellikleri ve kiltlrUyle birgok turistin ilgisini ceken bélge, sicak hava balonu, vadi ylrGyusleri ve ATV turlari ile de dzdeslesmis zengin bir
rotadir. Kapadokya, Tlrkiye'nin en fazla ziyaret edilen destinasyonlarindan biri olup ziyaretgilerine sundugu turizm cesitliligi ile 6ne ¢ikan bir
bélge konumundadir. Bu talebin devamliigi ise bdlgenin fiziki ve beseri kiymetlerinin korunmasi ve layidi ile sunulmasina bagl olarak
ivmelenebilecektir. Gastronomi turizmi de bu noktada yeni bir yiyecek ve icecek deneyimi yasamak icin seyahat motivasyonu yaratan ve
seyahat davranislarinin giidilenmesine nemli dlciide yardimei olan turizm sekli olarak tanimlanabilmekte ve bir tir gastronomik hareketliligi

ifade etmektedir.

Onemli bir kiiltdir aktarim dgesi olan gastronomi, killtiir ve inang turizmi cercevesinde sekillenen bdlge turizmi baglaminda dnemli bir deger
unsurudur. Bu galisma ile gastronomi turizminin Kapadokya bolgesi turizm driinleri karmasina butinlestirilebilirliginin arastiriimasi
amaglanmistir. Raporun ikinci boliminde gastronomi, gastrodiplomasi, gastronomi turizmi kavramlari ve bu kavramlarin basarili diinya ve
Turkiye uygulamalari drnekleri ile incelenmistir. Raporun Ggtinct boliminde ise Kapadokya bolgesi turizm gesitliligi ve konaklama ve yeme
icme sektord incelemesi hakkinda mevcut durum bilgisi paylasiimistir. Raporun dérdtincl ve son uygulama béliminde ise Kapadokya bolgesi
gastronomi unsurlari ana basligr altinda bolge yemekleri ve gastronomi egitim aktorleri hakkinda kapsamli bilgiye yer verilerek Kapadokya
bélgesi gastronomi turizm uygulamasi ve tanitim modeline yer verilmistir. Rapor hazirlanirken literatlir taramasl yapilarak ikincil verilerden

yararlanimistir.

Bu calismaile diplomasinin alt dallarindan biri olan gastrodiplomasi kavraminin Kapadokya Bélgesinde giindeme getirilmesi ve bir turizm Griin
cesitlendirmesi yontemi olarak kullaniimasi faaliyetlerinde katki saglayacagi ve bu alanda ylr(tiilecek caligmalar icin zemin olusturacad

diistindimektedir.












Gastronomi ve gastrodiplomasi kavramlarinin dogru anlagiimasi igin oncelikle konu ile ilgili kavramlarin tanimlanmasi ve temel bilesenlerin
ortaya konulmasi gerekmektedir. Bu baglamda ilk olarak gastronomi ve diplomasi, kamu diplomasisi, kiiltirel diplomasi, gastrodiplomasi ve

gastronomi turizmi kavramlari tanimlanmistir.

Tiirk Dil Kurumu (TDK) gastronomiyi yemedi iyi yeme meraki, sagliga uygun, iyi dizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi
olarak tanimlamaktadir (URL 2). Gastronomi ile ilgili sayisiz tanim bulunmakla birlikte alaninda tim tanimlarin ortak yonleri birlestirildiginde;
gastronomi temeli belirli kdiltiirlerin yansimasina dayanan ve yemek hazirlama, pisirme, sunum ve yeme igme deneyimi ile ilgilenen bir sanat ve
bilim dalr seklinde tanimlanabilir. Bilim dali olmasi nedeniyle gastronomi, belirli kurallari icer-mektedir. Tanima ilave edilen sanat kavrami da
haz ve estetige cagrisim yapmaktadir (Sarusik & Ozbay, 2015). Ozetle gastronomi yiyecek ve icecek hazirlanirken ilgili malzemelerin nasil
kullanilmasi gerektigini anlatan, degisik mutfak kiltlrleri arasinda farkliik ve benzerlikleri ortaya koyan, yemekten alinan tadi en yiksege

tasimaya, yemedi tarihi ve kiiltiiri ile birlikte sunmaya galisan bilim dalidir (Akgdl, 2012).

Birlesmis Milletler Dinya Turizm ﬁqutU (UNWTO) gastronomi turizmini “Gastronomik destinasyonlara yapilan eglenme amagh yiyecek ve
icecekler ile ilgili rekreasyonel deneyimsel etkinliklerin bitindddr.” seklinde tanimlamaktadir. Bu etkinlikler pazarlar ve gida Gretim yerlerine
geziler, gastronomi temali festivaller, yemek sovlari, gida fuarlari, yoresel ve kaliteli yemekleri deneyimleme faaliyetleridir (URL 1). Bu turizm
tird kltdr turizmi iginde gerceklestirilen dzel ilgi turizmi olarak da kategorize edilebilinmektedir. Kltir turizmi sadece miizeleri, sanat
galerilerini, tarihi yerleri ziyaret etmekle sinirli olmadigindan gastronomi; bélgenin kdltlriing, tarimsal Gretimini ve yemeklerini tanitmak igin

kiymetli bir aractir.

Gastronomi ile yakindan ilgilenen herkes yoresel ve geleneksel kiiltire ait yemekleri, Ust sinif yemekleri ve o Glkenin 6zel bir yemedgi ile
ilgilenmektedir. Bu {i¢ kategoride yer alan yemeklerin hepsiyle uygun yerde ve zamanda ilgilenenlerin olusturdugu turizm kapsaminda seyahat
edenler gastro turist olarak degerlendirilmektedir (Hatipoglu, 2010). Gastro turist ayrica taninmis ya da yeni agilan bir yiyecek isletmesini-yerini
gorebilmek ve deneyimlemek igin uzun yollar kat eden, seyahat programini yerel Grlinlerin mevsimini ve yemek festivallerinin zamanini hesaba
katarak olusturan turist tipidir (Akgdl, 2012). Gastronomi turizmiicerisinde belli bir tur kapsaminda bélgeyi ziyaret eden turistlerin yerel Giriinleri
tiketmesi, orada satilan trtin ve yemek kitaplarini almasi gibi faaliyetlerde bulunan kisiler ve gastronomi turizmi bilinciyle profesyonel olarak

hareket eden kisiler ise iki ayri grubu olusturmaktadir (Ozdemir & Altiner, 2019).

Gastrodiplomasi; gastronominin bir arag, yumusak giic olarak askeri ve ekonomik giic yerine Ulkelerin birbirini etkilemek amaciyla kullaniimasi
anlamina gelmektedir (Sesi¢, 2017). Baska bir deyisle gastrodiplomasi, bir devletin kiiltiirel mirasinin mutfak kiiltir(i yoluyla aktarimasi olarak
da ifade edilmektedir (Solleh, 2015). Gastrodiplomaside yemek diplomatik stirecin nesnesidir. Diplomasi, uluslararasi iliskilerin barisgil yollarla
¢0zaldUgl olasi anlagmazliklardan dogacak maddi ve manevi gatismalara veya zararlara engel olan bir arac ve gorlisme sanati olarak
tanimlanmaktadir (Artung, 2021). Gastrodiplomasi ise pek ok kez kamu diplomasisi ve kiiltlir diplomasisi altinda kullaniimaktadir. Kiiltirel
Diplomasi Enstitisti (Institute for Cultural Diplomacy) kiiltirel diplomasiyi, "toplumlar arasindakiliskileri giiglendirmek, sosyokiiltiirel ishirligini
sadlamak amaciyla fikirlerin, degerlerin, geleneklerin ve diger kiltirel kimlik dgelerinin karsilikli degisimi" olarak tanimlamaktadir (URL 3).
Subway, McDonald's, Burger King, , Domino’s Pizza, Coca-Cola, Starbucks, gibi meshur gida zincirleri drnekleri incelendiginde markalar gittikleri
ilkelerde kendi kiltdrel diplomasilerini ylritmekte ve algi yontemi vasitasiyla kendi yasamlarini aktarmaktirlar. Birlesmis Milletler Egitim, Bilim

ve Kiltir Orgiitdi (UNESCO) ise killtiirel diplomasinin en iyi 6reklerinden biridir (Abdurrahmanli & Bagis, 2021).



Kliresel bir yapiya biriinen glinimiz diinyasi ile birlikte tlkeler hem ticari hem de kiltlrel olarak yakinlasmislardir. Ticari ve kiiltiirel anlamda
ilkeler arasindaki sinirlarin kaybolmasi ve ortadan kalkmasi farkli Ulkelerde yasayan insanlarin yeni kiltlrler, Glkeler ve mutfaklarla
tanismalarini kolaylastirmaktadir (Bucak & Yigit, 2019). Gastronomi turizmi bu ydniiyle nleyici diplomasi bilesenine sahiptir. 16 Haziran 1959
tarihli Birlesmis Milletler (BM) raporu ile 6nemle vurgulanan niikleer silahlarin azaltimasi ve lkeler arasi ekonomik iligkilerin artirimasi

konusunu kapsamina alan (URL 4). 6nleyici diplomaside, gastronomi turizmi degerli bir ekonomik alan yaratmasi yonii ile Gnem tagimaktadir.

Turizm dlnyanin en fazla deger Greten enddstrilerinden biridir. Turizm sektdriinde en yiksek prestij, etki glict ve gekici 6zellik unsuru ise
yeme-icme arzidir. Yeme-igme altyapisi ve arzi turizmde rekabet eden destinasyonlar igin temel yetenek olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yapilan
caligmalar incelendiginde turistlerin ister ziyaret edecekleri destinasyonu secerken olsun, ister ziyaret ettikleri destinasyondan

memnuniyetleri sorgulanirken olsun en fazla etkilendikleri 6zelliklerden birinin yeme-igme sunumu oldugu gdrtimektedir.

Yiyeceklerin nerede, ne zaman, nasil, ne kadar, nasil ve hangi yiyeceklerle yenilip icilecedine dair bir yol gdsterici olarak tanimlanan
gastronominin dznesiinsandir (Unal, 2014). Bir bilim dali olarak gastronomi hem fen bilimlerinden hem de sosyal bilimlerden faydalanmaktadir
ve ayni zamanda bu bilimler igin de cesitli arastirma konular sunmaktadir. Lezzet, besin maddeleri, gida maddelerinin nitelikleri, hijyen,
sanitasyon ve benzeri konular gastronominin fen bilimleri ile iliskisi baglaminda siralanabilir. Sosyal bilimler baglaminda ise kisilerin hangi
icecekten ya da yemekten hangi nedenlerle hoslanip hoslanmadiklari psikolojinin; s6z{ edilen yiyecek ve igeceklerin paylasiimasi, disarida
yeme icme olgusu ve giidist ekanomi ve sosyolojinin; mutfakta kullanilan arag ve gereglerin evrimi tarih ve arkeolojinin; mendlerin sunumu
ve misterilerin sunulan hizmetten memnuniyeti pazarlamanin; hangi inangta nelerin yenilip nelerin yenilemeyecedgi ise ilahiyatin kapsamina
girmektedir. Bu bilim dallari ve arastirma konulari bunlarla sinirli olmayip artirilabilir ki nitekim bunlardan bir tanesi de turizmdir (Sékmen &

Ozkanli, 2018).

Yeme-igme zorunlulugu ve turistlerin seyahatin her anini degerlendirme ve keyifli hale getirme istedi, gastronomi kiymetlerini turizmin
bltinlesik bir pargasi haline getirmektedir. Bu gastronomi dedgerlerinin Gnemi bazi turistler igin seyahatin ana sebebini olusturmasi,
gastronomi turizminin ortaya ¢ikmasina temel olusturmaktadir. Gastronomi dederleri igin seyahat eden bireyler, gecmisten gliniimiize ziyaret
ettikleri bolgenin degerlerine bir manada taniklik etmektedirler. Gastronomi turizminin yapildigi destinasyonda hazirlanan ve servis edilen
yoresel yiyecek ve icecekler, o destinasyonun din kiiltiirl, sosyal yapisi ve gelenekleri gibi dederlerin birlesiminin bir ¢iktisidir (Karakus, Onat,
& Ozdemir, 2020).

Ginimiz kosullarinda gastronami, turizmin ve dolayisiyla ekonominin temelini olusturmaktadir. Gastranomi turizminin etkisi ile hem {lke

ekonomisi hem de toplum degismekte ve gelismektedir. ilaveten gastronomi turizmi bir killtiir aktarimi ortamina da temel olusturmaktadir.

Gastronomi turizminde fiziksel, kiltlirel, sosyal ve itibar kaynakli dort farkl agidan tesvik edici unsur bulunmaktadir. (1) Fiziksel motivasyon
yoniiyle turistler yagamak icin yemek yemektedir. (2) Kiiltiirel yoniinde ise turistler belli bir kiiltiiri 6grenmek igin yemek yemekte ve bu

noktada ydresel Grlnler turiste cazip gelmekte ve zorunlu ihtiyact ile bittinlesmektedir.

Turist bunun igin Grlnlerin ana Uretim yerlerini ziyaret etmekte, yoreye 6zgi yemekleri sunan restoranlari ve yine bu drinlerin yer aldigi
festivalleri gezi rotasina eklemektedir. (3) Sosyal tarafinda ise turist gastronomi aktivitelerinin icinde bilfiil yer alabilmektedir. (4) Son
motivasyon aracl itibar kazaniminda ise bu yerel deneyimi bulundugu ortamlarda paylasabilmekte ve bu paylasim genelin dikkatini

cekmektedir (Guzman & Canizares, 2011).



Hizla biyGyen bir turizm tlrG olan gastronomi turizmi; sarap turizmi, bira turizmi, gikolata turizmi ve peynir turizmi gibi pek gok nig alt alana
da aynilabilmektedir. Restoranlarda, kafeteryalarda ve barlarda yerine getirilen yeme-icme faaliyetleri, fabrikalara ve koyli pazarlarina
gergeklestirilen turist ziyaretleri, gastronomi ile ilgili atolye calismalari ve konferans katilimlari, sarap veya diger icecek tadimlari deneyimleri
ve meyve bahgesi gezileri gastronomi turizmi aktiviteleri iginde yer alir. Bu aktiviteler bdlge kultird ile ilgili pek gok bilgiyi iginde barindirir ve

yemek dzerinden turistlere aktarir.

Gida, tarih boyunca diinyanin gelisiminde, ticarette ve kervan yollarinin ortaya gikmasinda, siyasi ve ekonomik glictin ele gegirilmesinde Gnemli
rol oynamistir. GUnimUz kiresel dinyasinda ise yiyecekler insanlarin yeni insanlarla, tatlarla, kiltiirlerle ve yerlerle tanismasina neden ve
vesile olmaktadir (Tiirker, 2018).

Ginlmizde rekabet sadece Glkeler ve ekonomik alanlar arasinda degil, ayni Ulkede sehirlerarasinda da bulunmaktadir. Sanayi devriminden
sonra ulasimin kolaylasmasi sonucunda ortaya ¢ikan 6nemli sektdrlerden birisi de turizm sektoridir. Turizm Glke ve sehir refahinda nemli
bir role sahip olmakla birlikte cesitli degerlerden ve tirlerden olusmaktadir. Turizmde strdirdlebilirligin saglanmasi igin cesitli alternatifler
mevcuttur. Destinasyon bazinda bolgelerin pazarlanmasi ve hatta dzel ilgi turizmi adi altinda anilan turizm faaliyetleri birgok dlke igin bdytk
onem tagimaktadir. Bu agidan yaklagildiginda gastronomi turizmi tek basina bir turizm cesidi olabildigi gibi gesitli turizm tiirlerine entegre

edilerek destinasyonda turizm Grtin gesidi olarak da kullanilabilmektedir.

Farkli kiltdrlere olan ilginin artmasi, kilttrlerarasi etkilesimin her alanda dnem kazanmasi, gelisen tarim Gretim yontemleriile birlikte cevreye
duyarl Gretim konularinin 6ne ¢ikmasi, driinlerin dretim yGntemlerinin karunmasinin gereginin kaniksanmasi, degerli anlarin yiyecekle
kutlanmasi gelenedi ve tatil motivasyonlarinda taleplerin degismesi gibi unsurlar gastronomi turizminin gelisiminde dnemli firsatlar olup tim

diinyada turizme gastronomi turizmi boyutunu da kazandirmistir.

Gastronami turizminin gelisimi incelendiginde; 19. ylizyilin baslarina kadar yiyecek ve icecek unsurunun turistik bir drlin olarak gérilmemesi,
gastronominin ise 1980'lere kadar Fransa'da (¢ yildizli restoranlarda yemek yemeyi ifade eden bir faaliyet olmasi dikkat gekicidir. Zaman iginde
seyahat ve yiyecek icecek isletmeciliinde yasanan gelismelere paralel olarak gelismis ve 1986 yilinda diizenlenen 36. Uluslararasi Turizm

Bilimi Uzmanlari Birligi AIEST kongresinde ilk kez turizmde mutfak ve yiyecek icecek hizmeti konulari ele alinmistir (Karahan, 2019).

Hicbir Glkenin yemek kiltlrl “dGnyanin en iyi mutfagl” olarak herkesce kabul gérmiis olmasa da bazi llkelerin mutfak kiltlirGniin daha kokld,
prestijli ve popiiler oldugu bir gercektir. Bu itibari saglayan ise yemedi besleyen kiiltiriin kokli gegmisi, yemede sanatsal deger atfedilmesi,

yemegin 6ztntn korunmasi ve kiymetlendirilmesidir.

49 farkl pazardan aylik ortalama 390 milyon tekil ziyaret alan TripAdvisor'in restoran sayfalari aylik 150 milyondan fazla tekil ziyaretci almakta
ve bu veri tiim Diinyada gastronomi turizminin glin gectikge popilaritesinin arttigina dair icgdri olusturmaktadir. Bu platformda yaklasik 4.3
milyon civari restoran kendine yer bulmaktadir. Arastirilan restoran sayilarina gére tekil ziyaretci siralamasi 2017 verilerine gore ilk on Glke;
ABD, italya, Birlesmis Milletler, Fransa, ispanya, Aimanya, Kanada, Brezilya, Avusturalya ve Japonyadir (UNWTO, 2017).



Gastronomi her ne kadar Akdeniz Glkelerini ¢agristirsa da, bu alanda en Grgtli yapr ABD'de viicut bulmaktadir. Gastranomi turizmi
aktdrlerinden restoran, ascilik okulu, seyahat acentesi, oteller baz alindiginda ABD'de 179.879 farkli paydas bu alanda galismaktadir. Tim
diinyada gastronomi turizminin aktif oldugu 50 {lke toplaminda ise bu sayinin 33 bin civarinda kaldigi goriilmektedir (URL 5). Bu veriden

hareketle gastronomi turizmi igin galisan aktdrlerin %53 Gntn ABD'de oldugu gikarimina varilabilmektedir.
Amerika Birlesik Devletleri (ABD

ABD mutfak kltdrd agirlikli fast food yiyeceklere dayanmakla birlikte bir gggmen Glkesi olmasindan dolayi farkli diinya mutfaklarina da ev
sahipligi yapmaktadir. Ozellikle irlandalilarin, Polonyalilarin, Ukraynalilarin, Ginlilerin, Fransizlarin, Japonlarin, Almanlarin, Taylandlilarin,
Vietnamlilarin, Meksikalilarin, ingilizlerin, Hindularin, Ruslarin yasadigi kozmopolit Glkenin her yerinde yoresel yemeklere rastlamak
mimkindir. 200 yili askin gégmenlerin yerlestigi ilkede geleneksel lezzetler kadar yiiksek kalorili aceleyle hazirlanmis atistirmaliklar da
mevcuttur. Amerikalilar 0ziinde en ¢ok elmali pay, istiridye corbasi, etli pilav, istiridye 1zgara, misirl borek, pastirma, cilekli kek, hamburger,
cavdar ekmedi ve sekerli siitlii igecekler tiiketmektedir (URL 6). Tim diinyada taninan hamburger {lkenin gastronomi sagiliminda cnemli
basarisi olarak degerlendirilebilir. Ote yandan ilkenin eski bir Amerikan gelenegi olan brunch dzellikle son yilarda Tiirkiyede de kabul

gérmekte, pazar kahvaltisi adini yer yer “brunch” lara birakmaktadir.

Italya

Italya, 6ziinde basit ama lezzetli yemeklerini gastronomi {iriinii olarak basariyla pazarlayan bir iilkedir. Makarna, pizza, dondurma, tiramisu,
peynir, sarkiteri Grlinleri ve dzellikle parmesan peyniri, zeytin ve zeytinyagi ile Gnlii olan Glkede Sicilya, Napoli, Milano, Bologna dlkenin nemli

gastronomi destinasyonlari olup, {ilkeye turist kazandiran deger olarak yemeklerini sunmaktadir (URL 7).

Kaynak: URL 8



Fransanin gastronomi siijesi olan sarap ve peyniri, uluslararasi platformlarda oldukca bilinir bir etkiye sahiptir. Fransa hamur isleri, sarapli
glveci, kaz cigeri, salyangoz, ristik burgeri, Camembert peyniri, sosisi, et yemekleri, kruvasani, makaronu, krepleri, baget ekmekleri, suflesi,
mousse, krem brule ve pek ok tatlilariile Gnlidir (URL 9). Fransanin gastronomi merkezi Lyon sehridir ve sira disi sehir planlamast ile UNESCO
Diinya Miras listesinde yer alir (URL 10). Turizm sektdriinde yeme icme diinyada uzun yillar boyunca destekleyici iirin olarak konumlandirilmis,
tek basina turistlerde seyahat motivasyonu saglayacak bir faktdr olarak distntlmemistir. Temel pazarlama araci olarak gastronomi
firlinlerini tek basina bir turistik Giriin olarak sunan Lyon bu yaklasimi ile popiiler bir destinasyon haline gelmistir (Sahin & Unver, 2015). Alsace,
Lorraine, Campagne ve Normandiya bdlgeleri de geleneksel yemekleri ile 6n plana gikmaktadir.

Fransa mutfagr yiyeceklerinin yani sira yemek isletmelerinin kalitesi ile de nciidiir. Gastronomide kullanilan alakart, benmari, dmiglas, konfi,
sef, flizyon mutfak gibi pek cok terim kiiltiirleraras etkilesim ile Tirkce'ye de Fransizcadan gegmistir (URL T1). Giintim{izde gastronomi Oscar
olarak betimlenen Michelin Yildizlar uygulamasi da 1900 yilinda Fransada baslatimistir. Fransiz Gastronomisi bireylerin ve gruplarin
hayatlarindaki en énemli anlari kutlamayr amaglayan sosyal bir gelenek gerekgesi ile UNESCO somut olmayan kiiltlr listesinde yer almayi
basarmistir. Fransiz gastronomisi sadece belli yemekler ve yemek ritiielleri etrafinda dénen degil, sarap eslestirmeleri, masa ortiisii ve gatal
bicak takimlari gibi tamamlayict unsurlar ile de desteklenmektedir (URL 12). Diinyanin prestijli gastronomi ddillerinden biri olan Bocuse d'0r
2021 yilinda Fransa ekibi tarafindan alinmistir (URL 13).

Resim 2. Fransa Gastronomi Ornegi

Kaynak: URL T

Giiney Dogu Asya Ulkeleri

Tayland gibi Giineydogu Asyadaki diger Ulkelerden Singapur ve Endonezya, gelirinin biiylkce bir bélimind turizm sektorinden elde
etmektedir. Turizm bir endistri olarak algilanmakta ve diger sektorlere kiyasen yiksek ivme ile biiyimektedir. Doga gizelligi, glinesi ve

plajlarina ek olarak Malezyada, yiyecek ve icecek ilkeye turist gekecek katalizor unsur olarak kullaniimaktadir.
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Kaynak: URL 14

Bir dlkenin gastronomiyi bir destinasyon araci olarak kullanabilmesi igin o lke vatandaslarinin Glkelerinin yemeklerini kiymetlendiriyor ve
ovindyor olmasi gerekir. Yemekler konusundaki bu hassasiyet, kitle turizminde dahi yemeklerin 6z benliklerinin ve kalitelerinin korunacad
adina garanti vermektedir. Bu garanti yerel mutfaklarin gelisimini engellemeyecedi gibi, tam aksine yerel mutfaklarda otantisitesinden ve ayirt
ediciliginden o6din vermeksizin olusacak yenilik ve gelisimler, siki rekabetin yasandigi global gastronomi turizmi pazarinda 6n plana

cikilacagini isaret etmektedir.

Tirk mutfag, cografi 6zellik baglaminda yedi farkl bolgenin farkli lezzet, kilttr ve degerler biitlnd ile viicut bulmus diinyanin en eski ve
dnemli mutfaklarindan biridir. Zaman iginde yasanan gécler de Tiirk mutfagini beslemistir (Uner, 2014). Tirk mutfagi kronolojik olarak
incelendiginde Orta Asya, Selguklu, Osmanli ve Cumhuriyet gibi dénemlere ayriimasi yerinde olacaktir. Gintimuze kadar farkli etnik gruplarin
varligi nedeniyle Tirk mutfagr diinyadaki zengin mutfak Grneklerine tasinmigtir. Orta Asyanin gdgebe kiltiri ve dolayisiyla driinlere
dayaniklilik katma cabasi, Anadolu'nun cografi zenginligi, Selguklu ve Osmanli Ddnemi maneviyati ile farkli etnik kokenlerin mutfaga

kazandirdiklari gliniimiiz Tiirkiye Cumhuriyetinde birleserek ok 6zel bir mutfak olma firsatini vermistir (Atabey, 2021).

Tirk mutfag denince ilk akla gelenler arasinda yemek kilttrl ve sofra zenginligi gelmektedir. Ankara Ticaret Odasi tarafindan 2018 yilinda
hazirlanan 81l kapsayan Tlrkiyenin Lezzet Haritasi calismasinda Tirkiyede 2.205 gesit yoresel yiyecek ve icecek tespit edilmistir. Farkl
milletlerden beslenmis yemek kdltlrl, yemeklerinin cesitliligi, saraplari, yerel mutfaklari, yeme igme sektorl kurumlarinin meveut varligi ve
universitelerin ve 0zel girisimlerin gastronomi egitimlerinin kalitesi Trkiye'nin gastronomi turizmi potansiyelinin giicld yanlari olmakla birlikte;
gastronomi turizmine yonelik. marka, pazarlama ve tutundurma stratejisinin olmamasi, gastronomi odakli yapilandiriimis turlarin azligi ya da
yetersizligi, her sey dahil konaklama anlayisinin pek cok destinasyonda hakimligi ve kamu yonlendirme ihtiyaci zayif alanlar olarak ilk etapta

goze carpmaktadir.



Tlrkiye, zengin mutfag ve turistik cekiciligi ile gastronomi turizmiigin tercih edilen bir dlkedir. Tlrkiyenin Gaziantep, Adana, Hatay, Sanlurfa,
Mardin gibi ydresel tatlarr ile tnlii, gastronomi turizmine 6nem veren kentleri bulunmaktadir. Birdir ve Akgdl tarafindan 2015 yilinda yapilan bir
arastirmada yabanci turistlerin Tiirkiye'yi ziyaret etme sebeplerinin dagiiminda “Tiirk Mutfagina 0zqii Yemekleri Tatmak” % 32 oraninda bir

ziyaret motivasyonu unsuru olarak belirtilmistir (Birdir, 2015).

Tiirkiyede gastronomi turizmi alaninda oteller de restoranlar kadar ivme kazanmistir. Ozellikle istanbul, Bodrum ve Kapadokya gibi
destinasyonlarda bilhassa kiiglk oteller mutfaklarina daha fazla yatiim yapmakta ve mutfak ekiplerine dzen gostermektedirler. Bu Grln

cesitlendirmesini tercih eden otellerde gastronomi turizmi yarattigi gelir ile de otel gelirleri iginde Gnemli bir yer olusturmaktadir.

Tiirkiye'nin gastronomi alaninda potansiyelini ortaya koymak hedefi ile Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB) tarafindan 2014 yilinda
hazirlanan TURSAB Gastronomi Turizmi Raporunda Tiirkiye'ye gelen turistlerin toplam harcamalar icinde yiizde 191uk payr yeme-icme
harcamalarinin olusturdugu, yani gelen turistin cebinden cikan paranin beste birini yemege harcadigi belirtiimektedir (TURSAB, 2014). TUIK
harcama tiirlerine gore turizm gelirleri verilerine gdre 2021 yilinda Tiirkiyede toplam 24.482.332.000 $ turizm geliri elde etmis olup bu gelirin
19.679.915.000 $' kisisel harcamalardan olusmaktadir. Kisisel harcamalarin iginde yer alan yeme igme hizmetlerinden elde edilen gelir
5.359.983.000 S iken konaklama geliri 2.568.864.000 Sdir (URL 15). Verilerin oransal degerleri incelendiginde yeme igme gelirleri toplam turizm
gelirlerinin %225sini, konaklama gelirleri ise % 10'unu olusturmaktadir. TUIK verilerine gdre 2021 yilinda Tiirkiyede kisi basi elde edilen turizm
geliri 834 S olarak gergeklesmistir (URL 16). Tirkiye'ye gelen turistlerin 2021 yilinda toplam harcamalar iginde yiizde 221ik payr yeme-igme

harcamalarinin olusturdugu ¢ikarimindan hareketle 2021 yilinda bir turistin kisi basi yeme igme harcamasinin 183 $ oldugu 6ngdrilmektedir.

TURSABIN 2014 yilinda yaptigi arastirma sonuglarina gére gastronomi turizmi icin calisan kurum, kurulus, STK ya da topluluklarin yiizde 531
ABD'de bulunmaktadir. ABDde 17 bin 879 topluluk gastronomi turizmi icin galismakta iken diinyada bu alanda faaliyet gdsteren en aktif 50
ilkenin toplaminda bu rakam 33 bin 522dir. Tiirkiyede ise bu sayinin sadece 94 oldugu ve bu rakamla diinya siralamasinda 23'incii olabilen
Tiirkiye'nin ABD, Avustralya, Kanada gibi denizasiri rakiplerinin yani sira Fransa, ispanya, Yunanistan gibi pek ok Akdeniz ilkesinin de gerisinde
yer aldigi goriimektedir (TURSAB, 2014).

Gastronomi Tirkiye icin her ne kadar yeni bir turizm gesidi olsa da uzun yillardir yurt disinda destinasyon pazarlayan seyahat acenteleri ve tur
operatdrleri gastronomiyi bir turizm Grlinii olarak sunmuslardir. Destinasyonlarin iklim, kilt(r, mimari, fiyat ve diger dzellikleri benzer oldugu

durumlarda gastronomik zenginlikler tiim diinyada bir Grin farkllastirma araci olarak kullanilagelmistir.

Gastronomi, diinya Ulkelerinde turizm gelirlerinin dnemli bir balimini olusturmaktadir. Bu alan Tirkiyede de yaklasik %22lik pay ile en
yiksek degeri olusturmakla birlikte Trkiye zengin gastronomi potansiyelini turizme daha iyi yansitmayi basardiginda bu durumun Glke turizm

gelirinde olumlu bir degisim saglayacagi asikardr.

Daha Gnce de belirtildigi Uzere diinyada yemek egitimi alaninda nitelik ve nicelik baglaminda en kapsamli organizasyonlar ABDde faaliyet
gostermektedir. Turkiyede bu alanda faaliyet gosteren basarili yemek, ascilik ve pastacilik kurslari bulunmakta olup bu kurslarin blytk bir
bdliimi istanbuldadir. Blog yazan bizevdeyokuzun derlemis oldugu Tirkiye'de faaliyet gdsteren yemek, ascilik ve pastacilik kurslari asagida
yer almaktadir (URL 17).



Tablo 1. Tiirkiye'de Yemek, Ascilik ve Pastacilik Kurslari

istanbul

Mutfak Sanatlari Akademisi - MSA, Uluslararas Servis ve Lezzet Akademisi - USLA, Istanbul Cooking
School, Chef's Table, EKS Mutfak Atélyesi, Ozyegjin Universitesi - Le Cordon Bleu, SushiCoda Sushi Kursu,
Chef's Istanbul Mutfak Atdlyesi, Eataly'de Mutfak Atdlyesi, Mia Atélye, Kahve Diinyasl, Sait Halim Pasa Yalis,
ISMEK, Tath Siirprizler, Mutlu Diikkan, intema Mutfak

Ankara

Cookart, Chef Akademi, Golden Chef, Baskent Kocatepe Ascilik Akademisi, Quick Chinada Gin Yemekleri
Kursu, Dama Mutfak, Turkish Culinary Academy, Bana Bir Pasta Yap, Vanilla Stiidyo, Chefs Art Academy

izmir

Imse, Badem Mutfak, Roka Mutfak Atdlyesi, Urla Cooking Class, Tepekule, HF Atlye, TheChef4U, Ozel Yiizyll,
Nisanyan Evleri Mutfak Atélyesi

Bursa

EKS Mutfak Akademisi, Gastro Akademi, Uzay Pastanesi Kurslari

Mugla

Foodrum, Yakut Akademi

Kocaeli

Chef's Istanbul Kocaeli Mutfak Atdlyesi

Kaynak: URL 14

2.2.3.2. Tirkiye'de Gastronomi Mizeleri

Gastronomi turizminin gelisimi ile gastronomi miizeleri de diinyada ve Tirkiyede kurulmaya baslamistir. Bu mizeler gastronomi turizminde
onemli bir cazibe unsuru olan bolge mutfak kiltlrd ve tarihi hakkinda bilgi saglamakta, bélgenin gastronomi ile capalanmasina katki

sunmaktadir.

Ceyhun Sezgin ve Akbiyik tarafindan 2021 yilinda gergeklestirilen Diinyadaki Gastronomi Miizelerinin Tematik Analizi galismasina gére diinya
genelinde 250 ve Tiirkiyede 34 gastronomi miizesi verisine ulagimistir (Sezgin & Akbiyik, 2021). Calismada miizeler temalarina gére ayrilmis
olup Tirkiyede aricilik temasi ile Tc, aromatik bitki, baklava, bal, balik, ¢ay, cikolata, dondurma, ekmek, peynir temalari ile bir, gastronomi
temasi ile bes, mutfak kiiltlri temasi ile sekiz, sarap temasi ile iki, zeytin ve zeytinyagi temasi ile iki, zeytinyadi temast ile bes miize kurulmus

oldugu verisine ulasimistir.
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Diinya'da ve Tilrkiye'de iyi Uygulama Ornekleri ile Gastronomi Turizmi ve Nevsehir li Uygulanabilirlik Analizi

Tlrkiye'de yer alan gastranomi miizelerine iliskin bilgiye asagida tablo 2de yer verilmektedir.

Tablo 2. Tiirkiye Gastronomi Miizeleri

Sira No Tema Miize Adi
1 Aricilik Gine Aricilik Mizesi
2 Aricilik Polenezkoy Aricilik Miizesi
3 Aricilik Ozel Mugjla Aricilik Milizesi
4 Aromatik Bitki Antakya Tibbi ve Aromotik Bitkiler Miizesi
5 Baklava Gaziantep Baklava Miizesi
6 Bal Marmaris Bal Evi Mizesi
7 Balik Istanbul Balik Milzesi
8 Gay Rize Cay Mizesi
9 Cikolata Pelit Cikolata Miizesi
10 Dondurma Dondurma Mizesi
T Ekmek Ankara Ekmek Mzesi
12 Gastronami MSA Gastranomi Miizesi
13 Gastronomi Tirk Lezzet Miizesi
14 Gastronomi Kapurcuk Kiiltir ve Gastronomi Evi
15 Gastronomi Mardin Gastronomi Miizesi ve Uygulama Merkezi
16 Gastronomi Gastronomi Miizesi ve Kiltlir Merkezi
17 Mutfak Kiltdrd Antakya Mutfak Miizesi
18 Mutfak Kltdrd Emine Gogus Mutfak Mizesi
19 Mutfak Kiltlrd Hacibanlar Evi Mutfak Mizesi
20 Mutfak Kiltlrd Erzurum Evleri
21 Mutfak Kltdrd Ince Kum Kervansaray ve Yoritk Milizesi
22 Mutfak Kaltlrd Adana Mutfak Mizesi
23 Mutfak Kiltdrd Atesbaz -1 Veli Kompleksi
24 Mutfak Kaltlrd Tematik Mutfak Mizesi
25 Peynir Zavot Peynir Mizesi
26 Sarap Atatiirk Orman Giftligi Sarap Mizesi
21 Sarap Feyzi Kutman Sarap Mizesi
28 Zeytin ve Zeytinyag Aydin Zeytin ve Zeytinyagi Miizesi
29 Zeytin ve Zeytinyag Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Miizesi
30 Zeytinyag Sabrit Ertur Zeytinyagi Mizesi
31 Zeytinyag Adatepe Zeytinyagi Mizesi
32 Zeytinyag Kostem Zeytinyadi Mizesi
33 Zeytinyag Ayvalik Zeytinyag Miizesi
34 Zeytinyag Hatay Zeytin Yetistiriciligi Mizesi

Kaynak: Sezgin & Akbiyik, 2021
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2.2.3.3. Turkiye'de Gastronomi Festivalleri

Tlrkiye sahip oldugu gastronomi hafizasini ve yoresel ¢esit zenginligini Ulke geneline yayilan festivalleri ile sergilemektedir. Gastronomi
festivalleri, yorelerde ve bdlgelerde yapilan yiyecek ve igeceklerin Gretimi, sunumu, tadimi, tarifi, kiiltlirel 6zellikleri, gelenekleri ve yerel
ritielleri gibi detaylari igeren faaliyetlerdir. Gastronomi festivalleri yerel gidalarin tanitimi, pazarlanmasi ve strdurilebilirligi igin 6nemli araglar
olup turistlerin yerel yemekleri deneyimlemeleri iin bir firsat saglamaktadir. Gastronomi festivalleri yerel halk igin gelir getirici bir etki yaratir,

karli faaliyetler saglar ve yerel lezzetlerin korunmas, tanitimi ve stirdriilebilirligi izerinde dogrudan etki sunar.

Tirkiyede gastronomi festivalleri cesitli ve genele yayilmis durumdadir. Bolgelerin ve illerin meshur driinleri ve codrafi isaretli Grlnleri
festivallere kanu olmaktadir. Ekerim ve Tanrisever tarafindan 2020 yilinda gergeklestirilen galisma ile Turkiye genelinde 367 tane gastronomi
festivali belirlenmistir (Ekerim & Tanrisever, 2020). Bu galismada Akdeniz Bélgesinde 53, Dogu Anadolu Bélgesinde 25, Glineydogu Anadolu
Bdlgesinde 16, ic Anadolu Bélgesinde 46, Karadeniz Bdlgesinde 51, Marmara Bdlgesinde 84 ve Ege Bélgesinde 59 tane gastronomi festivali

tespit edilmistir. Tirkiye'de diizenlenen gastronomi festivalleri yogunluklarina gdre asagidaki haritada yer almaktadir.

Resim &. Tiirkiye Gastronomi Festivali Yogunluk Haritasi

Festival Yogunluk  Cografi Isaretli Uriinler
Basam aklar: Yogunluk Basam aklar:
N l:] 0-2 & Bp
w w O 125 250 500 Km . -4 e 35
| L L L | L L L | - 5.8 ® 6-10
; | BRI ® 11-14
I 532 ® 15-29
[[7] Gastronomi Sehirleri

Kaynak: Ekerim & Tanrisever, 2020

2.3. Gastronomi Turizmi, Kirsal Kalkinma ve Siirdiiriilebilirlik Etkisi

Gastronami; cografi bir kimlik olup cografya, etnik gesitlilik, tarih, mutfak, gdrgt kurallar, ortak tatlar ve tarifler bu kimligi belirleyen unsurlar
arasinda yer almaktadir. Bu esasla gastronomi yerellik igerir ve yerelde dnemli katkilar sadlar. Gastronomi turizmi ise denize kiyisi olmayan
bdlgelere turistik gelir saglanmasi agisindan biyiik 6nem tasiyan turizm tiirlerinden biridir. Kirsal turizmin gelisiminde gastronomi turizmi pek
¢ok farkli ekonomik faaliyet cesidiile potansiyel bir kalkinma stratejisi de sunabilmektedir (Viskovic & Komac, 2021 ). Gastronomi turizmi yerel
drlin Uretiminde sanayilesme ve teknoloji noktasindaki mesafe kaynakli olusan dezavantaji tedarik zincirini kisaltmasi ve mekansal yakinlik ile
avantaja cevirmektedir.
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Kaliteli gidaya erisimin daha da Gnemli bir gevre sorunu haline gelmesi beklendiginden, stirdirtlebilir kalkinma sadece gecmisi korumak ve
sunmakla degil, ayrica gelecegin yaratiimasi ile de yakindan iliskilidir. Gastronomi turizmi yerel ekonomiye odaklandigindan sirdrilebilir
kalkinmanin bu ilkelerine siki sikiya baghdir. Kalkinmanin strdirilebilirligi bu noktada kltirin aktariminda ve deneyiminde, Gretim
araglarinda ve bigimlerinde, yerel ticarette etkilesimin goklugu ve cesitliliginde kendini gosterir. Giftcilikle ugrasan bolge halki ve gegimini yerel
drinlerden saglayan herkes istisnasiz yiyecek ve gastronomi ile birebir iliski igindedir.

Gastronomi turizmini de icine alan kirsal turizm, pek ok farkli ydniyle kirsal bolgelerde alternatif bir kalkinma stratejisi ve ekonomik faaliyet
alani sunar. Nis ve bolgesel driinlerin Gretimi ile istihdam ve kazanc saglama noktasinda tarimsal kalkinmaya olumlu etki saglamaktadir. Kirsal
kalkinma sadece ekonomik etkisi ile dedil yerel kiiltiiriin korunmasinda sosyal dayanismayi saglamasi ile de degerlendirilmelidir (Polat & Polat,
2020). Biiyligiinden kiigligiine tiim gastronomi girisimleri basmakalip ve biiyiik turizm isletmelerinden farkli olarak yerel gida drinleri

dreticileri ile daha esnek organizasyonel iliski tabani olustururlar.

Strdirlebilirligi noktasinda gastronomi turizminde turistler, destinasyonun agirlikli olarak mutfagi, yerel driinleri ve bunlarla iligkili tim
arag-gerecleri araciligiyla agiklanmis ve yorumlanmig kiltiirel yasamina katilmaya ve deneyimlemeye ve ayrica gevreye karsi duyarli olmaya
tesvik edilirler. Bu durum gastronomi turizminin strddrdlebilir kalkinmaya nasil hizmet ettigini, kirsal alanlarin gelisimine nasil katkida
bulundugunu, daha biylk ekonomik kaynaklar ve sehirlerde strdirilebilir turizm icin 6nemli fayda sagladigini gdstermektedir.
Strdirdlebilirlik kiymetli bir kavram iken bu sdylemin gelecek igin bir vaat mi yoksa zorunlu bir eylem mi oldugunun degerlendirilmesi oldukca
onemlidir. Stirddriilebilirlik kavrami yeme icme sektorl ve restoran isletmesi cercevesinde incelendiginde insana, dogaya ve ortaya konulan

ise saygl ile yaklasilmasi baglamlarini igine almaktadir.

Gastronami turizmi on iki ay boyunca gerceklestirilebilmesi, diger turizm cesitleriile entegre edildiginde harcama miktarini ve kalig stirelerini
artirmasi, yerel kalkinmaya katki saglamasi, cevreye duyarli gelisimi, yoreye 0zqU, otantik ve taklit edilemeyen driin yelpazesi ile

destinasyonlarin pazarlanmasinda 6nemli bir gl olusturmaktadir.

Gastronomi turizminin ekonominin geneline ddrt ana etkisi bulunmaktadir. lk olarak ekonomide yeni yapilar ve baglar olusturur, akabinde
buna Ureticileri dahil eder, yeni baglantilar ve isbirlikleri saglar ve dordlncU etki olarak yetkin gastronomi kiimeleri olusmasini saglar. Bu
baglamdan hareketle gastronomi turizmi (st politikalar ile de tarim ve difer sektorler arasinda etkin bir sinerji yaratimasi ekseninde
desteklenmelidir. Bu asamada cografi isaret, kiiltirel miras envanterlerinin olusturulmasi ve benimsenmesi ve ticari marka olusumlari
devreye alinmalidir. Bu Gg unsur rekabet edebilirlik dlcegi disiik olan yerel dretimlere diinya 6lceginde rekabet edebilir dzellikler

getirmektedir.

Her bir yemedin yasanmishdi, hikayesi veya gelenedi vardir. Toplumlarin neye énem verdigi, neye gore yasamlarini stirdiirdii, hedefleri ve
geldikleri noktalar killttirel gecmise bakarak degerlendiriimektedir. Turizm karmasi iginde gastronomi turizmi 6nemli yer tutan ve yeme igme
sektoriinden kayda deger gelir elde eden dlkelerin basarisinda, kiiltlrel degerlerini yansitan yerel tirlinlerine cografiisaret alinmasinin énemli
katkisi oldugu degerlendirilmektedir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu cografi isaret kavramini, “Belirgin bir nitelige ve (ine sahip olan, kikeni
agisindan degerlendirildiginde bir bélge, ydre, alan veya (lkeyle dzdeslesmis olan isaretlerdir.” seklinde tanimlamaktadir (URL 17). Cografi isaret
uygulamasl, bir Uriintn Gretim ve satisina iliskin kontrolin yerel bir alan iginde kalmasini saglamayi ve yerel olmayan pazarlardan da

yararlanmayi mimkiin kilmayr amaglayan dzgiin bir uygulamadir (URL 16).



Cografiisaretleme ve ticari marka ile gelen standardizasyon driinlerin geleneginin korunmasinda énemlidir. Gida standartlarinin olusturulmasi
ve cografi isaretler bolgedeki sosyal ve ekanomik yagsama dair bilgi sunmasi, kdylerde Gretim alanlarinin ya da kooperatiflerin olusmasi ve
bunlarin ziyaret edilmesi ile dreticilerle turistleri bir araya getirebilen, standardina ve ydresel regetesine uygun kalitede driin Gretme icin

gerekli girdiler hakkinda bilgi edinilebilen ydniyle bdlge gastronomi kiltirinin korunmasini saglar.

Cografi isaretlerin uygulamasi ilk kez 19. yizyilin sonlarina dogru Fransada ortaya cikmis olup Tirkiyede ise 555 sayili 1995 tarihli Cografi
Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun ile yéresel riinlerin cografi isaret ile korunmasina baslanmistir. Eylil 2022 itibariyle Tiirkiyede 1.918
cografiisaret tescili ve 1.919 cografi isaret bagvurusu bulunmaktadir (URL 16). Nevsehir ilinin ise ayni tarih itibariyla 7 adet codrafi isaret tescilli

ve b adet cografiisaret bagvurusu bulunmaktadir.

Restoranlarin gesitli kriterler ile bir endekse tabi tutularak dederlenmesi de gastronomi sektérinin basarisina ve sirddrdlebilirligine dnemli
katkilar sunmaktadir. Michelin Rehberi (Michelin Guide), Diinyanin en dnemli ve en kkli restoran dederlendirme kurulusudur. Michelin Yildizi,
verildigi restorana Un ve ekonomik zenginlik kazandirdigi gibi restoranin bulundugu Ulke ya da bdlgenin de taninmasina katkida
bulunmaktadir. 2022 yilinda Tirkiyeden bes restoran bu rehbere dahil edilmistir. Sefler yildizi almak icin harcadiklari gabanin ¢ok daha
fazlasini bu yildizlart korumak ve yildizlarin yikledigi sorumlulugu tasimak icin kullanmaktadir. Bu etkin caba, etiketlemenin strdiiriilebilirlik

tarafinda olumlu etkisini yansitmaktadir.

Yeme igme sektoruntn degerlendirilmesi, derecelendirilmesi, bdylece isini iyi yapanlarin tesvik edilmesi ve yemek severlere adil bir sekilde yol
gstermesi amaciyla 2018 yilinda yaymlanan incili Gastronomi Rehberi Tiirkiye'nin diinya standartlarinda hazirlanan ilk gastronomi rehberidir
(incili Gastronomi Rehberi, 2018). Bu rehberde istanbul, Bodrum ve Cesmeden 280 restoran lezzet, yaraticilik, malzeme, servis, sunum, kimlik
ve dekorasyon dzellikleriyle endekslemeye tabi tutulmustur. 955 yiyecek icecek isletmesine sahip Nevsehir ilinin bu rehbere dahil edilmesi

hedefine yonelik yiriitllecek cabalar ilin gastronomi kimliginin sirdurilebilirligi acisindan dnemli katkilar saglayacaktir.

Gastronomiye siirdiirilebilirlik temelli yaklasimda slow food insiyatifleri de dnemli katki vermektedir. Slow - food (Yavas Yeme) Hareketi yerel
fireticileri korumak amaciyla 1986 yilinda Carlo Petrini tarafindan fast- fooda tepki olarak Italyada baslatimistir. Slow - food iyi, temiz ve adil
giday! destekler ve tlketilen Uriinlerin lezzetli olmasi; yerylzine, diger canlilara ve insan saghgina zarar vermeyecek sekilde temiz kosullarda
dretilmesi ile ciftcilerin emeklerinin karsiigini adil bir sekilde almasi gerektigini savunmaktadir ve bugln tim dinyada 150 {lkede yaklasik
80.000 Gyesi bulunmaktadir (URL19). Tiirkiye'de 31 slow food toplulugu faaliyet géstermekte olup Kapadokya Slow Food insiyatifi ise Kapadokya

Universitesi énderliginde 2022 yilinda hayata gegirilmistir.

Zorunlu ihtiyaclar kategorisinde olan yemek yemenin zamanla biyolojik bir eylem olmaktan Gte kdltlrel bir olgu haline gelisi dikkat cekicidir.
Bu dedisimle birlikte mutfaklar yemedin hazirlandigi yerden evirilip birer dis politika mekanina dontismustir. Yemedin eski zamanlardan beri
uluslarin tarihini, gelenedini ve kiiltiiriind temsil etmesi ile birlikte, farkli milletler arasi etkilesim araci olusu da oldukca belirgindir (Cevik &
Arslan, 2020). Uluslararasi iliskilerde dilin iletisimde yeterli olmadigi durumlarda dlkelerin mutfaginin yumusak giic ve iletisim aracr olarak
kullanildigi géze carpmaktadir. Ornegin, Vietnam ve Amerika Birlesik Devletleri arasindaki diplomatik iliskilerin ABD'deki Vietnam restoranlarinin

sayisinin artmasinin ardindan yeniden kuruldugu bilinmektedir.



Devletin resmi dis ticaret politikasindan farkli olarak gastrodiplomasi, halkin birbirlerinin kiltdrlerini yiyecek ile tanimasi, kiiltirler arasinda
etkilesimin saglanmasi amacliyla yapilan kamuoyuna yonelik bir diplomasi kampanyasidir. Gastrodiplomasi, bir Glkenin mutfak kiltdring
uluslararasi sahnede toplumun algisini degistirmek icin bir arag olarak kullanarak, o dlkeyi tanitmaya calismasidir. Yine gégmenlerin goc
ettikleri dlkelerde kendi etnik ve yoresel degerlerini taslyan yemekleri sunduklari restoranlar ve gastronomi turizmi gastrodiplomasi iginde yer
alir (Tiirker, 2018).

Devletlerarasi diplomaside gida kavrami yzyillardir dnemli sayilmis ve birgok siyasi ve ticari anlagmanin kurulmasina vesile olmustur. Devlet
sisteminin olmadig eski toplumlarda bile, gastronomik degeri olan baharat ve tuz alim satimina dayall ticaretle siyasi iligkiler kurulmus veya

yurtulen iligkiler gtclendirilmistir.

Uluslararasi siyasette yemek, dogrudan kullanilan etkili bir aractir. Devletlerin diplomasi uygulamalarinda gidayi kullanmalarinin temelinde iki
amag vardir. Bunlardan ilki, diinyadaki gida piyasasini etkilemek ve boylece ekonomik ve siyasi iliskileri sekillendirmek; gida piyasasinin yap
ve fonksiyonlarini kontrol ederek verimlilik, fiyat ve ticaret ile ilgili tim sireglerin yénetimine hakim olmaktir. Yiyecekleri diplomatik bir arag
olarak kullanmanin bir diger amact ise; yemegin karar verme siregleri Gizerindeki etkilerinden kaynaklanmaktadir. Sunulan yemegin insanlar
arasinda sosyal etkilesimi saglamasi, farkli gruplar arasinda yakinlasmayi olanakli kilmasindaki olumlu etkisi, hiyerarsik giiciin ve itaat
glictinin bir gostergesi olarak da kabul edilisi bu amaca hizmet etmektedir. Bir arada yenilen yemeklerin psikolojik ve sosyal iliskileri

giiclendiren bir etkiye sahip olmasi da oldukca dikkat gekicidir (Kul, 2019).

Hilary Clinton bir konusmasinda “yiyecedin en eski diplomasi bigimi” oldugunu sdylemesi ve Henry Kissinger'in “Yiyecegi kontrol ettiginizde,
insanlari kontrol edersiniz.” s6zii de gastrodiplomasinin dnemine isaret eder. Ruddy tarafindan 2014 yilinda ABD'de yapilan bir arastirmada
ilk sirada yer alan Etiyopyayi sirasiyla Tirkiye, Tayland, Gin, Kore ve Liibnan takip etmektedir. Katiimeilarin %847 Glkenin mutfak kiltrind
deneyimlemek icin o Ulkeyi ziyaret edebileceklerini, yarisi ise yemeklerini deneyimledikten sonra o (lke ile ilgili daha pozitif diistndiklerini
belirtmiglerdir (Ruddy, 2022).

“Bizi tanimak bizi sevmektir” (To know us is to love us) (Tirker, 2018), bir Amerikan kamu diplomasi deyisi olup uluslarin birbirini en naif ve

dostane bilebildigi yol olan ve kamu diplomasisisin en etkili alanlarindan biri olan gastrodiplomasi igin de oldukga gegerlidir.

Mutfak, ayni kimlik gibi, haritalarda gdsterilen sinirlarin 6tesine gegen ok daha komplike bir anlayis gerektirmektedir. Diplomatlarin her
zaman misafirlerini kendi Glkesinden yemeklerle etkilemeye galismasl, ancak ayni zamanda misafirin kendi tilkesinden yemekler sunarak da
saygl gdstermesi beklenir. Bunun bir 6rnegi olarak 'sosisli sandvic', 1939 yilinin Haziran ayindan bu yana Amerika'nin dis iliskilerinde énemli bir
rol oynamaktadir. ilgili tarihte Amerika Baskani Franklin D. Roosevelt, ingiltere krali ve kraligesi icin bir piknik diizenlemis olup bu gériismenin
temel yaklasimlardan biri, Amerikalilarin yaklasmakta olan savasta ingiltere'ye desteklerini gdstermek istemeleridir. Ancak The New York
Times, haberi on sayfasinda “Kral sosisli sandvig deniyor ve daha fazlasiniistiyor” basligiyla paylagmistir (URL 20). Metaforik olarak yemek bu

olayda da dnemini gostermektedir.

Milletler kendilerini paylastiklari deneyimler ve ortaya koyduklari beraberlik izerinden tanimlamaktadir ve kiltiriin bir yaratimi olan yemek de

bundan baskasi degildir. Dolmanin kime ait olduguna dair Ermenistan ve Azerbaycan arasinda milliyetciligin yol actigi catismalar ve nefret



sdylemli propagandalar ¢ozimind yine kendi i¢inde barindirmaktadir. Gastronomi insanlara bazi seylerin paylasildigi, paylasilabildigi ve
paylasiimaya devam edilecegi hakkinda dismanlik ya da dislamanin degil; ishirligi ve dayanismanin, pek gok sorunun genig pencereden

¢Oziimii olabileceginin yemek {izerinden miizakere edilebilmesinin baslatilabilecegi dikensiz bir alandir (Osipova, 2014).

Yemek diinya tarihi boyunca diplomatik iliskilerde imtiyazli bir alan olmakla birlikte Glkelerin diplomasi ¢alismalarinda 20001 yillardan itibaren
stratejik olarak agirigini hissettirmistir. Gastrodiplomasi hareketi Asya (lkelerinden baslayarak daha sonra birgok Glkenin on ayak oldugu
girisimlerle popiler hale gelmistir. Cin, Tayland, Tayvan, Japonya, Malezya gibi Asya dlkeleri tarafindan kilttirel bir diplomasi stratejisi olarak
kullanilan gastrodiplomasi daha sonra ABD ve Peru gibi Glkelerin, turizmi sekt6rini gelistirmek, ticari faaliyetlerini artirmak ve farkli dlkelerle
isbirlikleri kurmak igin toplumlara ydnelik diplomatik kampanyalarla devam etmistir (Tirker, 2018).

Tayland

Tayland, gastrodiplomasi uygulamalarini, mutfagini ve restoranlarini kiiltiirel diplomasi temsilcisi olarak kullanan ilk Ulkedir. Tayland
restoranlarinin diinya ¢apinda artan popilaritesini fark eden Tayland hikiimeti, ilkedeki Thai restoranlarinin sayisini bir yil iginde 5.500'den
8.000'% gikarmak ve daha fazla insanin Tayland mutfagini tanimasini saglamak igin gecmiste Global Thai programini baslatmistir. Bu program
ile Tayland hiikiimeti yurtdigindaki restoranlarinin Tayland Gretimi gidalari ithal etmesini kolaylastirmay, Taylandl sefleri istihdam etmelerine
yardimel olmayi ve diisiik faizli bir kredi finansman programi bulmay amaglamistir (URL 21).

Global Thai programindan sonra Tayland Disisleri Bakanligi biinyesinde gastrodiplomasi uygulamalari, Tayland: Diinyanin Mutfagi bashikli ikinci
bir kampanya ile devam ettirilmistir. Taylandda dizenlenen ikinci gastrodiplomasi uygulamasinda ise Tayland'n tarimsal Gneminin
vurgulanmasl, yemek kiiltiiri hakkinda bilgi verilmesi ve en sevilen Tayland yemeklerinin diinyaya tanitiimasi amaclanmistir (Chapple-Sokol,
2013). Ayrica bu kampanya Tayland Ticaret Bakanligi tarafindan da desteklenerek Bakanlikga belirlenen kriterlere ve standartlara uygun
Tayland restoranlarina Thai Select sertifikasi verilmistir.  Tayland Markasi sertifikasi alan bu restoranlarin Tayland halkina, kiiltlirGine ve
cografyasina benzersiz bir gekicilik kazandirmak icin sadece hijyen, giivenlik ve lezzet ile ilgili kontrol ve kurallara degil, ayni zamanda Tayland
ulusal imajiyla ilgili standartlara da uymasi ve meniilerinde Thai yesil kori ve pad Thai gibi kiilt Tayland yemeklerini bulundurmalari ve
tanitmalari gerekli kosulmustur. Ayrica bu sertifikaya haiz restoranlarin personel kiyafetleri, dekorlari ve olusturduklari ambiyans ile Tayland

kiiltGriintin belirli bir imajini veya tarzini yansitmalari beklenmistir (Ranta, 2015).

Malezya

Malezya, kiltirel diplomasi ve mutfak diplomasisi unsurlarini birlestirerek en dinamik gastrodiplomasi kampanyalarindan birini
stirdtirmektedir. Tim Dinya icin Malezya Mutfagi (Malaysia Kitchen for the World) kampanyasini yiriiten Malezya bu kampanyayl Malezya
kiltlrd, mutfagi ve tarifleri igin bir farkindalik yaratmak amaciyla ylrtitmektedir.

Malezya yemeklerinin bu kampanyada Gne cikarilan en otantik yani ise Perakanan mutfagidir. Perakanan mutfagi, Ginlilerin Malay
Yarimadasina goc etmeleri ve oradaki asimilasyonlari sonucunda ortaya gikmistir. Gin ve Malezya lezzetlerini mahirce birlestiren bu 6ziine
mahsus mutfak hazinesi, bir balik ¢orbasi olan asam laksa; Hindistan cevizi sttini ve kirmizi koriyi birlestiren geleneksel bir ¢in noodle

corbasi {izerinde baharatli karimee gibi lezzetleri icermektedir (Rackower, 2022).



Tim Dinya icin Malezya Mutfagi kampanyasi kapsaminda Malezya Mutfagi web sitesi, farkli Malezya tarifleri tanitmanin yani sira, Malezya
mutfaginin diinyada nerede bulunabilecegine iliskin kapsamli bir liste de sunmaktadir. Bu program kapsaminda Malezya, bir takim gida
fuarlarinda Malezya mutfagindan lezzetler sunmalari igin Malezyali seflerle anlasma saglamakta ve mutfaklarini tanimalari igin diinyaca Unl{
sefleri Malezyaya davet etmektedir. ilaveten bu program kapsaminda Malezya mutfaginin diinyaya yayihmini desteklemek tarafinda yurt
disindaki Malezya restoranlari ve restorancilari igin finansman yardimi da saglamaktadir. Gastrodiplomasi alaninda devletin bu ¢abalari,

Malezyanin tanitimina katki saglayarak, turistik yerlerin ve kiiltiirel kimligin kesfedilmesini tesvik etmistir (URL 18).
Peru

Peru mutfaginin uluslararasi itibarini ve farkindaligini yikseltmek icin Peru Ticaret Bakanligi, Peru Gastronomi Toplulugu (APEGA) ve Peru
Kiiltlr Turizm Bakanhgi dahil birgok kurulus uyumlu bir gaba igerisinde gastrodiplomasi yoluyla Peru markasi yaratma faaliyeti ydritmslerdir.
Peru uyquladigi bu Diinya cin Peru Mutfagi (Cocina Peruana Para el Mundo) gastrodiplomasi siirecinde Peru mutfaginin 8nemli bir figiir{i olan
ve ayni zamanda Perulu bir politikacinin oglu olan Sef Gaston Acurio, UNESCO'nun Peru mutfagini tanimasi girisimlerinin yiizi olarak oldukga
dikkat cekicidir. Sef Gaston Acurio diinyaca Gnld yemek festivallerine katilimi ve kampanyalarin web sitelerinde kendisine yer verilmesiile Peru
halkinin uluslararasi boyutta gastronomik bilyiikelgisi misyonunu {istlenmistir. Kendisi ABD, Meksika, Sili ve ispanyanin da icinde yer aldig
birgok Ulkede restoran acarak Peru mutfagini kiiresel boyuta tasiyan Perudakiilk seflerden olmustur. Bir baska Peru'lu tGnlii sef Wong “Kim bu
kampanyayla is birligi yapmazsa basitce bir ifadeyle vatansever degildir” sozi ile Peru mutfaginin tanitiimasi kampanyasinin diplomatik

baglamiyla daha biiyiik bir amaca hizmet ettigini derinden vurgulamistir (Wilson, 2013).

Amerika Birlesik Devletleri

ABD, g6gmenlerinin Glke genelinde yarattigi zengin mutfak olusumlarina ek olarak tim dinyaya tanittigr hamburgeri ve restoran zinciri ile
mutfak ve yemedgin 6tesinde politik bir sembol olarak dikkat cekicidir. Hamburger, yeni hizli tiketici kilttrtin ve ulus kimliginin semboli ve yeni

yasam bigimi ifadesi olarak goze ¢arpmaktadir.

Kaynak: URL 22



Giiney Kore

Seul, 2009 yilinda Diinyaya Kore Mutfagi (Korean Cuisine to the World) gastrodiplomasi kampanyasini baslatmistir. Komsulari Japonya ve
Ginden farkllasarak kendi marka imajini yansitmak icin literatiire Kimchi Diplomasisi olarak gegirilmis olan pratigi yerlestirmistir. Kimchi
sebzelerin baharatlanarak ve fermente edilerek hazirlandigi Kore mutfaginda Tirklerin tursusu ile benzesen énemli bir yiyecegidir (URL 23).
Dinyanin 6nemli kiltlr miraslarindan biri olarak UNESCO tarafindan koruma altina alinmistir. Kore'de sanattan spora, magazinden siyasete
birgok alana niifuz etmis olan bu egilim, poz veren insanlarin kimchi diyerek giilimsemesine kadar yayilmistir (Cevik & Aslan, 2020). Kimchi
alaninda sosyal ve akademik arastirmalarin yerine getirilmesi igin Kimchi Arastirmalari Enstitisi de kurulmus olup bu enstit yaptigr cesitli

sosyolojik arastirmalar ile ncii olmustur (Kul, 2019).

Diinyaya Kore Mutfagi gastrodiplomasi kampanyasi kapsaminda yurtdisindaki Kore restoranlarinin sayisini dort katina gikarma hedefi ile
faaliyetler ylritiimustir. Ayrica dlinyaca (nlii ascilik okullarinda Kore mutfagi alaninda kurslar diizenlenmesi ve ilgili kurslarda egitim géren
dgrencilerin egitimine ve uluslararalari yemek fuarlarina katiimlari icin 40 milyon dolarlik bir burs ve badis kaynad olusturmustur (Rackower,
2022).

Tayvan

Tayvan'in Hepsi Cok Lezzetli: Tayvanin Lezzetlerini Kesfedin (All in Good Taste: Savor the Flavors of Taiwan) baslikli gastrodiplomasi kampanyas|
tipki Kore'nin uyguladigi bigimde dlinyaya Tayvan mutfak kltiriind yaymak odaginda olusturulmustur. Dénem bagkani Bagkan Ma Ying-jeo
Tayvan Mutfagini diinyaya tanitmayi bir politika 6nceligi olarak hedef gdstermistir. Tayvan hiiklimeti 2010 yilinda olusturdugu gastrodiplomasi
plani dahilinde Tayvan mutfagini uluslararasi yemek sektorinde tanitmak ve gastronomi ¢alismalarini genisletmek igin programa dort yil

boyunca 1,1 milyar $ kaynak sunmustur (Gevik & Aslan, 2020).

Italya

Italya gastronomi alaninda diinyanin dnde gelen iilkelerinden biri olup italyan mutfagi ve italyan yemek killtiiri kavramlari ile Glkede mill
bilincin artmasinda pozitif etki saglanmistir. Ulkede 8nemli figiirler olan siyaset ve 6zel sektdr insanlari, gida, yemek ve sarabin oldukca 8nemli
bir gelir kaynagi oldugunun bilinci ile faaliyetlerine yén vermektedir. Ulkede Diinya Capinda italyan Mutfagi Haftasi etkinlikleri, Nominisma
Konferansi, Milano Expa Diinya Fuari gibi pek gok etkinlik diizenlenmekte ve bu etkinlikler 10 milyonlari asan ziyaretci sayilarina ulagmaktadir
(Kul, 2019).

Fransa

Italya mutfagi ile kiyaslandiginda daha pahali olan ve iist gelir segmentine hitap eden Fransiz mutfag, mutfak killtiirii dgelerini on plana
cikararak gastronomi alaninda UNESCO Somut Olmayan Kilttr Mirasi unvanini elinde tutmaktadir. Son yillarda ise Fransiz mutfaginin eski
popilerligini kaybettigi dusinilse de, Fransa sadece dst sinifa degil herkese hitap edebilen bir gastronomiye sahip oldugunu aktarmig olmanin

onemi ile hareket etmektedir (Kul, 2019).



Gok uluslu bir imparatorluk olan Osmanli Devletinin zengin mirasi ile Turkiye kiymetli bir kiltir mozaigi iginde yer alir ve zengin bir mutfak

kiiltiirine sahiptir. Bu durum ise iilkeyi insandan insana daha kalict baglar kurmasi tarafinda Gstlin kimaktadir (Rackower, 2022).

Orta Asyadan gog ederek Anadolu’ya yerlesen Tlrkler gog ettikleri bolgelerin kiltirinG de beraberlerinde tasimislardir. Orta Asya gdcebe
insanlarinin kullanmis oldugu et ve mayalanmig st trtinleri, Mezopotamyanin tahil Uriinleri, Akdeniz Bolgesi sebze ve meyveleri ve Giiney Asya
baharatlari zengin Tiirk yemek kiltiiriiniin olusmasinda etkili olmustur (Cevik & Arslan, 2020). Cesitli diinya mutfaklarinin farkli yemek
anlayislarinin sentezlenmesi ile yeni mutfaklarin, yeni tatlarin ve yeni yemeklerin yaratimasina Fizyon Mutfagi denilmekte olup mozaik

kltdrlerin sentezi olma ozelligine sahip Tlrk mutfag fizyon mutfak olarak nitelendiriimektedir.

Tlrkiye bu sahip oldugu kiiltdr mirasi mutfagini pek cok etkinlikte diplomasi vesilesi olarak kullanmaktadir. 2015 yilinda Tiirkiye'nin ilk kez ev
sahipligi yaptigi G20 Zirvesinin ¢alisma yemeginde hazirlanan yemekler, humus, muhammara, visne yapragi sarma, pide, doner, lahmacun,
manti, sobiyet ve fistikli sarma, kaymakli dondurma, imambayildi, baklava, demirhindi serbet vb. birgok Tirk ve Osmanl mutfagi lezzeti zirve

meniisiinde diinya liderlerine sunulmus ve senkronize aksam yemedi servisi ile adindan soz ettirmistir (URL 24).

Kaynak: URL 25

TC. lletisim Baskanhgji tarafindan ilgili tim kurumlarla esgidim icinde Tirkiyenin gastro-diplomasi stratejisinin belirlenmesine iliskin

calismalar yiriitiimektedir. Bu kapsamda, ilgili tim kurumlanin katiimiyla 8 Ekim 2020de iletisim Baskanlii tarafindan Gastrodiplomasi 1.
Komite Toplantisi diizenlenmistir. Ayrica iletisim Baskanligi Akdeniz Glkelerinin en Ginlii 12 sefinin Tirk yemeklerini gevrimici olarak diinya
genelindeki takipgileriyle bulusturdugu bir proje gergeklestirmistir. Bu galismada Fransa, Italya ve Yunanistan basta olmak iizere iilkelerin
(inld sefleri yer almigtir (URL 26).



Tlrk mutfak kdltird ve Grinleri ile ilgili olarak gesitli kurumlar, Gniversiteler, sivil toplum kuruluslari, 6zel sektdr, yerel yonetimler, yurt digl
temsilcilikleri tarafindan gesitli donemlerde yapilan tanitimlarin daha etkin olmasi, ulusal ve uluslararasi arenada ses getirebilmesi ve zaman
kaybi ile kaynak israfini engellemek amaciyla 21-27 Mayis tarihleri arasindaki hafta, T.C. Kilttr ve Turizm Bakanligi tarafindan Tiirk Mutfagi
Haftasi olarak ilan edilmistir. T.C. Cumhurbaskanhigi ve Sayin Emine Erdogan Hanimefendinin himayelerinde, T.C. Kilttr ve Turizm Bakanligrnin
destediile hazirlanan Asirlik Tariflerle Tiirk Mutfagr kitabindan hareketle hayata gegirilen Tiirk Mutfagi Haftasi, 2022 yilindan itibaren Tlrkiye'de
ve dis temsilciliklerimiz araciligiyla tim dinyada dikkat cekecek diizeydeki etkinliklerle kutlanmaya baslanmistir. Thrkiye'nin
gastrodiplomasisinin kisa vadede taninma, orta vadede algi yonetimi ve uzun vadede ise iletisim ve etkilesim kurma baglaminda yatinm

yapiimasi gereken bir alan oldugundan bu bilingli planlama gastrodiplomasi agisindan oldukga 6nemli bir vesiledir.

Tlrk mutfak kiltiriindn tanitimina ydnelik devlet ve dzel sektor tarafindan desteklenen gegmis birgok farkli projeler bulunmaktadir. Bucak,
Yigit ve Okatn 2019 yilinda yapmis oldugu galismada 2014-2018 yillari arasinda Tiirk mutfak kiiltlrinGn yurtdisi tanitimina yénelik faaliyetler
belirlenmistir. Ozkaya ve Kaya tarafindan 2021 yilinda yapilan calismada ise 2019 ve 2021 yillari arasinda Tirk mutfak kiiltdiriniin yurtdis
tanitimina yonelik faaliyetler belirlenmistir. Bu tanitim faaliyetleri tablo 3'te gosterilmektedir.

il Yer Etkinlik ismi Tanitim Faaliyeti
2014 R Tlirk Yemekleri Tirk asglilar tarafindan yemek gdsterileri yapilmis, ggsteri esnasinda Rus Ascilik Okulu
usya Yarigmasl dgrencilerine ve Rus vatandaslarina Tiirk Mutfagi hakkinda detayl bilgiler verilmistir.
. y Etkinlik tic giin stirmds, ilk giiniinde Isvicreli gazeteci ve bloggerlara workshop
. Tlrk Mutfagi . e Y . . .
2014 Isvigre - diizenlenmistir. Ikinci ve Giglincl glinde ise 6zel bir market firmasinin kursiyerlerine
Tanitim Glnleri . SRR L
Tiirk Mutfagi Gizerine editim verilmistir.

Tirk Kahvesi UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesinde gésterilen Tiirk Kahvesi

2016 Kanada PR AN
Torontolularla Bulustu Tiirkiye gdrselleri giydirilmis bir aragla Torontolulara tanitilmistir.
19. Yiizyllda istanbul Dog. Dr. 0zge Samanci tarafindan yazilan kitap Pariste akademisyenlere, yemek okulu
2016 Fransa ; T .
Mutfagi Tanitim temsilcilerine ve ok sayida davetliye tanitilmigtir.
2016 Malezya Tiirk YemeKleri Haftas: Kuala Lumpur'da bir otelde Tiirk Mutfag tanitilmis, yapilan yemekler katiimcilara
sunulmustur.
2017 Avustralya Taste of Turkey Etkinlik stiresince Tirk mutfagi ve kilttrd halfkmda bilgiler verilerek yarismalar
diizenlenmistir.
2017 Bahreyn R Ui Tlrk ascilar tarafindan Tirk mutfagindan drnekler verilmistir
Yemekleri Haftas
; Tlirk Mutfak Kiltdr Gastronomi uzmanlarina, basin mensuplarina, sosyal medya fenomenlerine ve kanaat
2017 Ispanya . R L
Haftasi onderlerine Tirk mutfagindan yemekler sunulmustur.

2017 Japanya L el Tlrk yemek tariflerini ve mend 6rneklerini iceren 208 sayfalik bir kitap basilmistir.

Ansiklopedisi
2017 Kanada U Mu[t;fjr?llj eIy Geleneksel Tirk ve Osmanl mutfagindan drnekler sunulmustur.
2017 Polonya S C LT Katlimelara Tirk kahvesi ikram edilmistir

Tlrk Kahvesi




Diinya'da ve Tilirkiye'de iyi Uygulama Ornekleri ile Gastronomi Turizmi ve Nevsehir il Uygulanabilirlik Analizi

Tablo 3. Yurtdisinda Gergeklestirilen Tiirk Mutfak Kiltird Tamitim Etkinlikleri Devami

Yil Yer Etkinlik ismi Tanitim Faaliyeti
Tiirkiye Turizm Yil
2018 Cin Etkinligi Kapsaminda Bircok geleneksel Tiirk lezzeti katilimcilara sunulmustur.

Tlirk Mutfagi Haftasi Etkinligi

2018 Cin Tasting Kitchen 2018 yilinin Gin'de Tdirk Yili olarak ilanindan sonra yapilan etkinliklerden birisidir.
Tirkiye Sayisi Cin'de ok satanlarda bulunan Tasting Kitchen dergisinde Tiirk mutfagi tanitimi yapilmistir.
2018 Ukravna Kamengi Tiirk Festival kapsaminda Tiirk kahvesinin tarihi ve 6zelliklerinden bahsedilmis,
y Kahvesi Festivali katilan ziyaretcilere Tiirk kahvesi ikram edilmistir.
; Tlrk Mutfagr ve Tlrk Yunus Emre Enstitlst tarafindan Karadag'da gerceklesen etkinlikte Tiirk kahvesinin
2019 Karadag ) - B A
Kahvesi tarihi hakkinda bir sunum gerceklestirilmistir.
Butidavin ve Bereketin Yunus Emre Enstitdist tarafindan Sef Omiir Akkor'un katiimiyla diizenlenen etkinlikte
2019 Filistin Jgdayin ¥ P Filistin Teknik Universitesi Gastronomi ballim{ dgrencilerine Tlirk mutfagindan drnekler
Izinde Tiirk Mutfagi
sunulmustur.
2019 Liibnan Bugdayn ve Bereketin | Yunus Emre Enstitiist tarafindan Sef Omiir Akkorun katiimiyla Beyrut'ta bir restoranda
|zinde Tiirk Mutfag diizenlenen etkinlikte Tirk mutfagindan ornekler sunulmustur.
2020 ingiltere Bir Tutam Anadolu Yunus Emre Enstitlisti tarafindan sef Musa Dagdeviren'in katilimiyla 26, 28 ve 30 Ocak

2020 tarihinde diizenlenmistir.

Illinois Universitesi ile isbirligi altinda Tiirkiye'nin ilk yemek bloggert olan Hatice Ozdemir
2021 ABD Tlrk Mutfagi TUlin'Un katiimiyla gevrimici olarak bir etkinlik dizenlenmistir. Etkinlikte Tirk mutfag
lizerine konusulmus ve cesitli drnekler verilmistir.

Belgikanin baskenti olan Briiksel'de diizenlenen EatBrussels gastranomi festivalinde
2071 Belcika EatBrussels Tiirk mutfagina ait drnekler verilmistir. Ana yemek olarak mutancana ve perde pilavi
yapilmistir.

Kaynak: (Bucak, Yigit, & Okat, 2019; Ozkaya & Kaya, 2021)

2.4.3. Gastronomi, Gastrodiplomasi ve UNESCO Yaratici ehirler Agi

Kiltdrel miras acisindan dederlendirildiginde kdltir mirasi ve yemek arasinda yakin bir baglanti oldugu aciktir. Gastronomi killtiirel anlam ve
dederlerin viicut buldugu ve kimliklendigi somut ve soyut unsurlarin birlesimidir. Cografi perspektifte yaklasidiginda yemek turistik bir
semboldir. Gelenekler ve kiiltiirler her bolgenin i¢sel kaynaklaridir. Bu kaynaklardan kiiltirel kimlik ekonomik bir anlama sahiptir ve 6zellikle
yaratici endustriler ile entegre edildiginde kalkinmanin kolaylastiricilari arasinda yer alir. Gastronomi de bu yaratici endUstriler sektériinde
yerini yavas yavas almaktadir (Viskovic & Komac, 2021 ) ve globallesen diinyada bélgeleri birbirinden ayiran en dnemli 6zellik o yerin

otantisitesini tastyan degerlerinin bitinGdr.

Yaraticiigr ekonomik, sosyal, kiiltirel ve gevresel sirdrilebilir kalkinmanin stratejik bir faktdrli olarak belirlemis sehirler icinde ve arasinda
uluslararasi isbirligini gelistirmeyi hedefleyen ve boylelikle UNESCO'nun kiltlrel gesitlilik ideallerini destekleyen UNESCO Yaratici Sehirler Agi
kapsaminda Diinya genelinde bugiine kadar 28 sehir ve Tirkiyeden 3 sehir gastronomi sehri unvanina layik gdrtiimisttr. Bu unvan ozellikle

gastronomi turizmi ve gastro turistler igin tercih sebebi olusturabilen Gnemli bir unvandir.
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Gastronomi sehri statlsd, UNESCO'nun belirli sehirleri nemli kiiltdrel Gretim merkezleri olarak kalici sekilde taninan bir marka ile
odullendirmeyi amaglayan yaratici sehirler aginin bir koludur. YSAnin bir parcasi olmak, iyi bir takim oyuncusu olmak demektir. Bilgi paylasim,
fikirler, basarili destinasyon ve proje yonetimi politikalari, deneyim ve hatta sorumluluk paylagimi da bu agin 6zellikleri arasindadir (Ajanovic &
Gizel, 2015).

TUrkiye'nin onde gelen gastronomi sehirlerinden biri olan Gaziantep UNESCO Yaratici ehirler Agina gastronomi kapsaminda 2015 yilinda
alinmig, bunu 2017 yilinda Hatay ve 2019 yilinda Afyonkarahisar takip etmistir. Ayrica UNESCO Yaratici Sehirler Ulusal Listesi kapsamina
gastronomi alaninda 2021 yilinda Adana, Balikesir, Diyarbakir, Kayseri ve Konya alinmigtir (UNESCO, 2022). Gastronomi temas! disinda film,
edebiyat, medya sanatlari, mizik, tasarim, zanaat ve halk sanatlari alanlarinin da oldugu Yaratici Sehirler Aginda Turkiye'yi mizik alaninda
Kirsehir, zanaat ve halk sanatlari alaninda Kiitahya ve Bursa ve tasarim alaninda istanbul temsil etmektedir. Gastronomi alaninda oldugu gibi

her bir temsiliyet sehirlere ve {lkelere taninmasinda dnemli yumusak diplomasi imkani vermektedir.

Kiiltdriin en 6nemli gostergelerinden biri olan mutfak kiiltiriine Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar illeri agisindan da bakildiginda, kokli bir
tarihi gegmisin izlerini tasiyan ve izerine inga edilmis yaratici ve zengin mutfaklarin oldugu gortilmektedir. Her (g ilde de gastronomi unsuru,
geleneksel kiiltir ve tarihin yaninda karakteristik bir 6zellik olarak yer almaktadir. Yine i ilde de geleneksel anlamda sefler tarafindan da
desteklenen gastronomi egitimlerinin varligi, sosyal gastronomi kenti olma kapsaminda sosyal sorumluluk ve gastronominin ayni projelerde
bulugmasi, gastronomi kenti olma dzelligine katki saglamak amaciyla yoresel Griinlerin tanitimi gibi birgok farkli konuda aktif bir gastronomi

yapisi gozlemlenmektedir.

Bir sehrin gastronomi sehri olabilmesi icin UNESCO tarafindan belirlenmis bazi kriterler vardir. Bu kriterler sayesinde Yaratici Sehirler Adina
dahil olan gastronomi sehirlerinin bu alandaki calismalarina devam etmesi ve gastronomiyi tarim, turizm ve ekonomi gibi alanlarla ilgili bir
gelisim araci olarak aktif ve yenilikci bir yapida tutmasi beklenmektedir. UNESCO tarafindan belirlenen kriterler asagidaki gibidir (URL 1).

« Sehir merkezinin veya bélgenin karakteristik bir 6zelligi olarak gastronomi alaninda iyi bir geligim,

« Geleneksel anlamda restoranlar veya sefler ile aktif bir gastronomik yapinin varlig,

« S0z konusu kentin mutfaginda geleneksel malzemelerin kullanim,

« Teknoloji alaninda gelismelere ragmen geleneksel mutfak uygulamalarinin stirddrdimesi,

« Geleneksel gida enddstrisinin ve geleneksel irlin satis yerlerinin varligi,

« Gastronomi temasi baglaminda festival ve etkinliklerin diizenleniyor olmasi,

« Strddrtlebilirlik ve dogaya saygi cercevesinde yerel Grinlerin tesvik edilmesi,

« Egitim kurumlarinda beslenmenin desteklenmesi, kamuoyunun bedenisine yonelik calismalar yapiimasi ve ascilik okullarinin

mifredatlarina biyolojik gesitliligin karunmasi programlarinin eklenmesidir.

Kapadokyanin zengin tarihi gecmisi, tniversitelerinde sunulan nitelikli gastronomi egitimleri, yeme icme sektérindn istihdam ve gelir etkisi
baglaminda il ekonomisindeki etkisinin biytkligu, geleneksel yemek Gretim ve sunum aliskanliklarinin giinimize kadar.korunmasi,
geleneksel gida Uretimlerinin ve satislarinin varligi, bélgede gastronomi festivallerinin ve etkinliklerinin diizenleniyor olmasi, ilin cografi isaret
tescillerinin sistematik yonetimi, uluslararasi gida yapilanmalarinda Grinlerinin varligi gibi unsurlar UNESCO Yaratici Sehirler Agina Gastronomi
temasi ile Nevsehirin kabul edilmesi tarafinda 6nemli dayanaklar olup ilde bu girisimin sergilenmesi bdlgenin gastronomi turizmi acisindan

oldukga kiymetlidir.









Kapadokya Bolgesi doga ve kiltlr turizmi, balon turizmi, termal ve saglik turizmi, inang turizmi, el sanatlar, atli turizm, kongre turizmi ve

gastronomi kapsaminda misafirlerine turizm gesitliligi sunmaktadir.

Kaltdr ve Turizm Bakanligi 2022 yili verilerine gére 2021 yilinda Turkiye'yi 30 milyan kisi ziyaret etmis olup elde edilen toplam turizm geliri 24
milyar Sdir. Kapadokya Bélgesini ise 2021 yilinda giindibirlik ziyaretgiler harig olmak {izere 1.241.871 kisi ziyaret etmistir ve bélgede toplam
2.579.593 geceleme gerceklestirilmistir (URL 27). Tiirkiye'de 2021 yili kisi basi ortalama turizm geliri 834 S olup bu veriden hareketle Kapadokya

Bdlgesinin 2021 yilinda turizm sektdriinden yilda yaklasik 1 milyar S gelir elde ettigi verisine ulasilabilmektedir.

Kiltdr ve Turizm Bakanhigi 2022 yili verilerine gdre Tlrkiyede 2020 yilinda Kiltlir ve Turizm Bakanligina badli mize ve 6ren yerlerini toplamda
9.2641.912 Kisi ziyaret etmistir Bu miize ve Gren yeri ziyaretinden elde edilen toplam gelir 169 milyon t'dir. 2020 yilinda 680.496's1 tcretli,
283.5947 Ucretsiz olmak tzere Nevsehir'de toplam 964.090 kisi mize ve Gren yeri ziyareti gergeklestirmistir. Ayniyilda Tarkiyenin uluslararasi
alanda 6nemli destinasyonlar olan istanbul'da 803.386, Pamukkale destinasyonu ile Denizlide 728.655 ve Konyada 946.710 kisi miize ve dren
yeri ziyareti gercgeklestirmistir. 2020 yili verilerine gore en ok ziyaret edilen miize ve dren yeri siralamasinda Nevsehir Tirkiye lideridir.

Nevsehir'i Konya ili takip etmekle birlikte Kanya Mevlana Miizesi (icretsiz ziyaret edilmektedir.
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Kaynak: URL 28

2020 yili sonu itibariyle UNESCO Diinya Kiltlrel ve Dogal Miras Listesinde 1.154 miras yer almaktadir. Tirkiye'nin bu listede 17si kiltlrel, 2'i
karma olmak {izere 19 mirast bulunmaktadir (URL 1). ilaveten 2020 yil itibariyle Tiirkiyenin UNESCO Somut Olmayan Killtiirel Miras Listelerine

kayitl 21 adet unsuru bulunmaktadir. Géreme Milli Parki ve Kapadokya ise bu listeye 1985 yilinda alinmistir.

Kapadokya bdlgesi turizmi pek ¢ok bilesenden beslenmektedir. Doga ve kiiltiir turizmi bileseni tarafinda bélgede acik ve kapali olmak (izere
bircok miize yer almaktadir. Goreme Acikhava Miizesi, Zelve Acik Hava Miizesi, Hacibektas Veli Mizesi, Hacibektas Arkeoloji ve Etnografya

Miizesi, Kapadokya Kiltir Mizesi, Kapadokya Sanat ve Tarih Mizesi ve Giiray Gomlekgilik Mizesi bunlarin en bilinenleridir.



Bolge ayrica Kapadokyanin klasiklesmis trekking parkurlari haline gelmis olan vadileri Baglidere Vadisi, Givercinlik Vadisi, Zemi Vadisi,
Gérkiindere Vadisi, Kizilgukur Vadisi, Gilliidere-! ve Gilliidere-I1 Vadileri, Meskendir Vadisi, Gomeda ve Uzengi Vadileri, Cat ve Firinasma Vadileri ve
Ihlara Vadisi ve yeralti sehirleri Derinkuyu ve Kaymakli ile turizm destinasyon cesitliligi de sunmaktadir. Bu gesitlilik bdlgenin gecmis mirasini

glndmze tasiyan kiliseler, kervansaraylar ve medreselerle de giinimiize dek uzanmistir.

Kapadokya Bolgesi 1997de Tiirk Hava Kurumu ile baslayarak 2006da diger isletmelerin agiimasiyla ivme kazanan ve bir ugusun 150 € ile 250 €

200den fazla balon ile bélgede turistlere hizmet vermektedir.

Nevsehir ili Kozakl ilgesi termal turizm hizmetini de misafirlerine sunmaktadir. Kozakli termal su sicakligi 27°C ve 93°C arasinda degismekte
ve Alman Kaplicalari Birligi siniflamasina gdre sodyumlu, kalsiyumlu ve klorlu olup A ve C grubu sifali sular grubuna girmektedir. Bdlge 20ye

yakin otel ve moteli ile yaklasik 7000 yatak kapasitesi ile bélge turizm cesitliligi icin 6nemli bir degerdir.

Kapadokya Bolgesi Asurlular, Hitit Kralligi, Persler, Sasaniler, Anadolu Selguklu Devleti ve Osmanli Devleti gibi dedisik medeniyetlere ev sahipligi
yapmis ve cesitli dinlerin yayilip etkili olmasinda 6nemli rol oynamistir. Hristiyanligin ilk donemlerinde peri bacalarina oyulmus kiliseleriyle
Kapadokya, Turkiyede inanc turizmi agisindan oldukga 6nemli bir merkezdir. Haci Bektas Velinin Ggretisinin temellerini attigi ve Alevi-Bektasi

distincesinin olgunlastigi Haci Bektas Veli Kiilliyesi de Tiirkiye'nin inang turizmine ydnelik en 6nemli yerlesimlerden birisidir{Ahika, 2021).

Kapadokya el sanatlari da bdlgenin zengin tarihini yansitmaktadir. Ozellikle cdmlekciligin ve hali dokumaciliginin yaygin oldugu Avanos ilgesi

basta olmak (zere bolgede kitre bebek Gretimi, oniks tas islemeciligi ve dogal tas islemeciligi 6ne ¢ikan el sanatlaridir.

Tm bu gegmisten beslenen turizm cesitligine ek bélge turizmi at turlari, ATV turlari ve kongre turizmiile de beslenmektedir. Bolge ayrica sahip
oldugu benzersiz dogal giizellikleri ile ulusal ve uluslararasi dizi ve film yapimcilari igin bir cazibe merkezidir ve dogal film platosu olarak

adlandinimaktadir. Bolgede 39 yerli sinema filmi, 23 adet yabanci film, 18 adet yerli TV dizi filmi ve 3 adet de yabanci TV dizi filmi ¢ekilmistir.

Kapadokya bdlgesi dogal yapisinin bir yansimasi olan kayadan oyma ya da dogal tastan imal edilmis butik otel vizyonu ile hareket eden otelleri
ile misterilerini agirlamaktadir. Kiltlr ve Turizm Bakanhgr 2021 yili verilerine gére tas ve magara otellere ek olarak ilde 15 adet dort ve 7 adet

bes yildizl otel bulunmakta olup toplam 30.768 yatak kapasitesi ile turistlere hizmet verilmektedir.

Kapadokya Bolgesi konaklama olusumunu oda kahvalti konsepti dzerinden devam ettirmekte olup bu yaklasimi turizm gesitliligi iginde yeme
icme sektortinin kendine dzel ve geliri yliksek bir alan yaratmasini saglamaktadir. Kapadokya bdlgesinde 2022 yili verilerine gore Nevsehir
Ticaret ve Sanayi Odasina bagli 238 ve Nevsehir Esnaf Odalari Birligine bagli 717, toplamda 955 isletme yeme-igme hizmet sunumu alaninda
faaliyet gostermektedir. Bdlgede gruplara yemek veren biyiik restoranlara ek olarak alakart olarak hizmet veren restoranlar, finedining
restoranlar, tadim restoranlar, kebap salonlari, farkli Ulkelerin yerel mutfaklari, Trk mutfagi ve Kapadokya mutfagi konseptlerinde yeme igme
mekanlari bulunmaktadir. Bunlara ek olarak bistrolar ve fast-food yeme icme yerleri de bélgede cokca bulunmakta olup bu yogunluk bolgede

yeme icme sektortndn gelir potansiyelini ortaya koymaktadir.



Diinya'da ve Tilirkiye'de iyi Uygulama Ornekleri ile Gastronomi Turizmi ve Nevsehir il Uygulanabilirlik Analizi

TUIK verilerine gdre Tiirkiye'ye gelen turistlerin 2021 yili kisi basi harcamasi 834 $ olup bu harcamalarin icinde turistlere ait yeme igme
harcama ortalamasi 183 Sdir. Tiirkiyede elde edilen turizm gelirlerinde yeme-igme faaliyetleri %221ik oranla en yiiksek paya sahip alandir. Bu
oran Gzerinden Nevsehir ili degerlendirildiginde ilde 2021 yilinda yeme igme sekttrii 229 milyon S turizmden gelir elde etmistir. Konaklama
sektori ile gastronomi sektori yaratilan gelir agisindan karsilastinidiginda gastronomi sektoriintin iilke ekonomisine katma degeri %70 iken
konaklama sektéirii katma degeri sadece %30'dur. istihdam agisindan degerlendirildiginde ise yiyecek icecek sektdriiniin istihdama katkisi
%75 olmakta iken konaklama sektdriiniin sadece %20 civarinda kalmaktadir. (URL 29). SGK verilerine gdre NACE siniflandirmasina gore
istihdam edilen ¢alisan sayilari Tiirkiyede 2020 yilinda konaklama sektdriinde 241.131 kisi iken yiyecek ve icecek hizmetleri faaliyetleri alaninda
625.930 Kisidir. Olcek kiicilterek Nevsehir ili verileri incelendiginde ise 3.863 kisinin konaklama, 1.903 kisinin ise yiyecek ve icecek hizmetleri
faaliyetleri alaninda istihdam edildigi gdriilmektedir (URL 30). ilgili veriler Tiirkiye dlceginde incelendiginde yiyecek ve icecek hizmetleri

faaliyetlerinin toplam istihdama katkisi % 0,04 iken kanaklama hizmetlerinin katkisinin % 0,01 oldugu gdrlimektedir.
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ilk gatjlardan beri kurulan tiim uygarliklar, topraklarin verimliligine ve iklim kosullarina géire besinler firetmis ve tilketmistir. insanlarin gidaya
ulasma, hazirlama, tiiketme, depolama, paylasma ve dagitma sekli insanlari ve mutfak kiiltdrtind sekillendirmistir. Kapadokya mutfaginin da
cografi ve beseri mirasindan beslenerek sekillendigi gdrtilmektedir. Kapadokya yemeklerinde basat 6zellikler olarak toprak kapta pisirme,
yemeklerinde tahil ve patates kullaniminin sikga gorilmesi ve meyvenin yemede pisiriimek Gzere eklenmesidir. Bélgenin ¢mlekte pisen
yemeklerine kuru fasulye, testi kebabi, dolmalari, digil gorbasi; meyve eklenerek pisirilen yemeklerine kuzu etli ayva dolmasi ve kaysi

dolmasi kuvvetli orneklerdir.

Saraplari kadar pekmezi ile de (nlii olan Kapadokyada ydresel yemek ve tatllarinda pekmezin varligi oldukca belirgindir. Ayva dolmasi ve
kayisi yahnisi gibi yemekler meyvenin ziyan edilmeksizin yemege dontsmesine ek olarak bir baska meyve Grlin{ olan pekmez ile tatlandirilan
yemeklerdir. Bolge tatllarinda da pekmezin kullanimi yaygin olup aside, dolaz ve bulamag bélgeye 6zgii pekmezin ana malzemesi oldugu
tatllardir. Kapadokyada yetisen beyaz tziimiin suyuna un katilarak pisiriimesi ve temiz bir ortli tizerine serilerek kurutulmasi ile elde edilen
bir ki tatlisi olan kiftiiriin bilgede yapimi oldukga yaygindir. ilaveten pekmez kazanlarinin dibinde kalan koyu kivamli pekmezin iginde ayvanin
pisirilmesi ve pire haline getirilmesinden meydana gelen pelver Kapadokya bolgesine 6zql bir marmelat gesididir. Kisa dayanamayacak
formdaki meyvelerin pisirilerek degerlendirildigi bu recete de yine bdlge insaninin kadim israf etmeme kiltiriinin yansimasi olarak karsimiza

¢lkmaktadir.

Bdlge gastronomisinde farkli yoresel ekmek ve ¢orek cesitleri de bulunmaktadir. Bunlara keskic, hamursuz, Derinkuyu ¢oredi, Kaymakli coregi
ve gevrek birer ornektir. Sadece una nohut mayasi ve su ilave edilerek hazirlanan Nevsehir Simidi ise Tirkiyede ile 9zgi ekmek/simit

cesitlerinden biridir.

Bolgede dretilen Grlnlerden kokinG alan Kapadokya mutfagi meshur bag yapraklari ile hazirlanan yaprak sarmalari ile de Gnliidir. Bag
yapraklarinin yirtilanlari le pisirilen asma cacigi ise bolgeye hastir. Uziim tursusu da yine bélgeye 6zgil bir tursu tiiriidir. Bdlgede kabak gl
olarak bilinen kabak cicedi dolmasi ise Kapadokya bolgesine 6zqu kilt bir yemek olup yerel yemek sunan restoranlarin menilerinde yer

alabilmektedir. Dolmalik kabak cicedi ilde meyve bahgelerinde dzel yetistiriimektedir.

Nevsehir mantisi ise Tirkiyede pisirilen tim mantilardan etli nohut yemedi ile servis edilmesiyle ayriimaktadir. Bdlgenin ydresel mantisi

gici-tiktik mantrise kiiglk kesilerek haglanan hamurlarin yogurt ile karistinldigi ve kiymali salgali sos ile servis edildigi bir yemektir.

Bolge gastronomisinde st Uriinleri de varhigini hissettirmektedir. Yerel mutfakta yogurdun suyunun alinmasiyla elde edilen siizme yogurt
kullanimi yaygindir. llde kahvaltiiklarda siizme yogurdun kullanimi gérilmektedir. Siitlii kabak yemedi, su ve siit kanistirilarak ve {izerine
tereyaginda kizartilan ekmedi ile sunulan sit asi bdlgenin zayi etmeyen, cogaltan ve degerlendiren kimligini yansitir. Kaymadin kiiltire alindigi
Kalaba Yogurdu ve tandirda odun atesinde pisirilen stttn yiiksekten kopirttlerek dokilmesi sonrasinda kurutulmast ile elde edilen Kaymakli

Kuru Kaymad Ulke ¢apinda meshurdur.



Kaynak: Ahiler Kalkinma Ajansi, 2022

Kapadokya gastronomisinin kiiltdrel cesitliligi de dikkat ¢ekicidir. 1924 yilinda Tirk-Rum Mibadelesi ile basta Cemil, Ayvali ve Mustafapasa
koyleri olmak Gzere bélgeye gelen muhacir Tarklerin Yunanistandan getirdikleri gelenek ve gdrenekler ile yerli halkin sahip oldugu kiltir bu
beldede zengin bir mozaik olusturmustur. Bu mozaige muhacirler, gelirken hafizalarinda getirdikleri yemeklerle de katki sunmustur. Fasulnik,

Karipopareni, Muhacir Kapama, Mart Yumurtasi, Muhacir Mantis, Milegnik ve Nohutlu ekmek bdlgenin 6ne ¢ikan muhacir yemekleridir.

Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) verilerine gdre Tiirkiyede 79 Giniversitenin dért yilik Gastronomi egjitimi veren balimii bulunmaktadir. Yaklasik
17500 dgrencinin oldugu bu alan yillik 4.500 mezun vermektedir. Nevsehirde editim hizmeti veren biri devlet biri vakif Gniversitesi olmak tizere
iki ylksekogretim programinda da dort yillik egitim veren gastronomi ve mutfak sanatlari programi bulunmaktadir. Nevsehir Haci Bektas Veli
Universitesi Turizm Fakiiltesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Bslimiinde egitim-6gretim faaliyetleri 2 profestr, 2 dogent, 3 gretim gérevlisi
ve Tarastirma gérevlisi ile yiirittiimektedir (URL 31). Bélimde 2022 yili eyliil ayina kadar 519 dgrenci mezun edilmis olup, halihazirda bélimiin
dgrenci sayisi 374tir. Kapadokya Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlan Blimil ise egitim-6gretim faaliyetleri 2 profesr, 2 doktor
dgretim {yesi ve 2 arastirma gdrevlisi ile yiritiimektedir (URL 32). Bdlimde 2022 yili mayis ayina kadar 22 dgrenci mezun edilmis olup,
halihazirda bollimn dgrenci sayisi 255'ir.

Ortadgretim kademesinde ise ilde yiyecek ve icecek hizmetleri alaninda dort, gida teknolojileri alaninda bir ve konaklama ve seyahat hizmetleri
alaninda iki Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi verdigi egitim ile bolgede sektore insan kaynagi yetistirmektedir. Tark yemeklerinin tanitim
amaclyla Tirkiye genelinde 10 adet Gastronomi Enstitlisi kurulmasi planlanmis olup ilki Nevsehir'de faaliyetine baslamistir. Diger Gastronomi

Enstitiileri ise Istanbul (2), izmir (2), Bursa, Tokat, Hatay, Gaziantep ve Van'da kurulacaktir.



Ilgili alanlarda yetenegjin egitiminin 6nemi kadar yetenegin kesfi ve sahip gikimasi da oldukga elzemdir. Bu baglamda yeme icme sektdriiniin
universitelerin ve MTALlerin staj imkanlarini kuvvetlendirerek desteklemesi oldukga Gnemlidir. Bu vesile ile nitelikli bir egitim modelinden is

garantili bir egitim modeline gecilmesi mukabil olabilecektir.

Kavramsal cercevede incelendiginde gastrodiplomasi Kiltir diplomasisinin ayriimaz bir parcasi olup yumusak gii¢ unsurudur. Kiltir

diplomasisinde bir baska dnemli arag ise dizilerdir.

Ortak yasam dinyasinin degerlerini, iliski bigimlerini ve hayat tarzlarini yeniden Greten bir anlati olarak diziler, killttirel etki olusturmada dnemli
bir yere sahiptir. Tlrkiyede her yil yiiziin izerinde dizi Gretiimekte olup Eurostat verilerine gore dretilen dizilerin %751 140dan fazla {ilkeye
ihrac edilmektedir. Basta Ortadogu ve Balkan Ulkeleri olmak dzere ABD'den Siliye, Ginden Rusyaya dinyanin dort bir yanina pazarlanan Tiirk
dizilerinin halihazirda 400 milyon izleyicisi oldugu dngoriilmektedir. Bu veriler Tlrkiye'yi Amerikadan sonra diinyaya en ok dizi ihrag eden
ikinci Glke konumuna getirmistir. Kapadokya bélgesi ise dogal ortamlari ile dodal film platosudur ve bu yoniyle yerli/yabanci film
yapimelilarinin film gekiminde dogal mekan olarak tercih ettikleri bir bdlgedir. 1953-2020 déneminde bélgede toplam 39 yerli sinema filmi
cekilirken, 23 adet yabanci film, 18 adet yerli TV dizi filmi, 3 adet de yabanci TV dizi filmi gekilmistir (Ahika, 2021).

Dizi film enddstrisi sadece ihracat geliri anlaminda degil perakende, tanitim ve turizm olarak da Turkiye'ye dnemli katkilar saglamaktadr.
Ozellikle Orta Dogu ilkelerinde Tiirk dizilerinin izlenmesi Gilkeye gelen turist sayisini da olumlu ydnde etkilemektedir. Bu etki Kapadokya
Bolgesinde de goriilmektedir. Bélgede gekilen yabanci dizilerin yayinlandigi dénemlerde Kapadokya bélgesine ilgili ilkeden artan turist talebi

ve kazang etkisi turizm aktdrlerince aktarilan bir gézlemdir.

Dizilerde kiiltlr aktariminda ve izleyicisi ile bag kurmada kullanilan kritik unsurlardan biri de gastronomi 6geleridir. Manti Tirkiye ile capalanan
yemeklerden biri olup dlkede her sosyo-ekonomik segmentte tiim kitleyi kucaklayan bir dginddr. Turkiyede genis bir izleyici kitlesine ulasan
Yedi Numara dizisinde gecen mantici ve mant ile izleyicisinde samimi bir imaj yansitilmistir. Bir baska 6rnek ise Mahallenin Muhtarlar dizisinde
basrollin cayci olmasidir. Bu dizide izleyici ile kurulan gizli ve samimi iletisim dlkenin sevilen iceceqi cay tizerinden yirGtilmistir. 2002-2005
yillari arasinda yayinlanan ve yiiksek izleyici kitlesine ulasan Ekmek Teknesiise Tlrk kiiltiriinin dnem verdigi nimet degerini 6n plana gikarmis,
izleyicisine bu deger tzerinden ulagmistir. 2001 yilinda bélgede cekilen Asmali Konak dizisi Kapadokya Bolgesinin yurtici tanitiminda onemli rol
oynamistir. Bu dizide sofralarda gegen uzun sahnelere sikca yer verilmis kokli aile kavrami izleyici zihnine bu sije ile iletilmistir. Tdrkan Soray
ve Sener Senin basrollerini paylastigi ikinci Bahar dizisinde Tiirk kebaplar 6n plana cikarilarak Antep(Gaziantep) vurgusuna sikca yer
verilmistir. Yine Tlrkiyede ve dlinyada yliksek izleyici kitlesine sahip Yabanci Damat dizisinin basrol ailelerinin baklavaci olmasi gastrodiplomasi
cercevesinde bir yaklasim oldugu seklinde yorumlanabilmektedir. Dizide yemekleri ve baklavasi Gzerinden yogun bir Gaziantep kiltlrd

aktariminin oldugu gérilmektedir.

Kisa dénemli kampanyalar yerine giiven olusturma, kalpleri ve zihinleri kazanmak icin karsilikli anlayis ve istikrarliiliskiler kurmayi hedefleyen
killtlir diplomasisi araci olarak Kapadokyada cekilecek dizilerde, bélge kiltiirliniin izleyiciye aktariminda gastronomi dgelerinin bir arag olarak
kullanimi 6nemli goriilmektedir. Kapadokya bag bozumu, kabak gekirdegi kinmi ve kuru kaymak yapimi gibi ritielleri ile nohutlu manti, kabak
cicedi dolmasi ve testi kebabi gibi gekici unsuru ylksek yemekleri gastrodiplomasi igin bélge kiiltiiriine 6zql araclardan birkagidir. Bu gibi
araclarin dizilerde kullanimina ek olarak Kiltir ve Turizm Bakanlqi tarafindan yiriitilecek gastrodiplomasi hareketlerinde ve Go Tlrkiye

kampanyalarinda Kapadokya'ya yer verilmesi dzelde bélgenin, blyik dlcekte ise Tiirkiye'nin tanitiminda itibarl bir strateji olacaktir.



Gastronomi turizmi kiresel ekonomi ve hareketliliklerle desteklenmektedir. Gastronomi, tatil destinasyonlarinin segiminde ya da
onceliklenmesinde Gnemli bir kriterdir ve deneyimsel turizme oncilik etmektedir. Destinasyonlarin kiltirine has olarak ve dogal olarak
kendiliginden sahip oldugu ozelliklerini digerlerinden kendini Gne c¢ikarabilmesi ve promosyonunu saglamasi icin kullanmaya ihtiyaci
bulunmaktadir (Viskovic & Komac, 2021 ). Gastronomi turizmi Kapadokya Bdlgesinin kiiltiirel benzersizligini ve gesitliligini tim diinyaya

aktarabilecedi rekabetci avantaj saglayabilecek bir alan sunmaktadir.

Gastronomi ile gezilen yerin dogal olarak simbiyotik birbirinden beslenen bir iliskisi bulunmaktadir. Hele ki kiiltir turizminin Tiirkiyede en
kiymetli ve layikiyla yerine getirilebildigi bir destinasyon olan Kapadokya icin bu turizm tirl oldukca 6nemlidir. Bolgede her sey dahil sistemin
bilinli olarak yerlestirilmedigi noktasindan hareketle konaklama harcamalarinin haricinde kalan harcamalarin artiriimasi noktasinda yeme
icme sektori vazgecilmez bir alandir. Gastronomi bolgede bu birlesik iliskiden ideal turizm GrinG olusturabilecek bir alandir. Gastronomi
turizmi destinasyon yasam egrisinde de destinasyonun kesfedilmesinden, talebin distiigi gerileme dénemine kadar glicli bir yonlendirici
glice sahiptir. Bu baglamda bdlge tanitimlarinda peri bacasi, balon ve vadi tanitimlarina ek gastronomi dgelerinin de agiriklandirimasi
onemlidir.

Gastronomi temall agilan miizeler de gastronomi turizminin gelisimi agisindan dnemlidir. Gastronomi odagiyla seyahat eden turistler gittikleri
yerde yiyecek ve iceceklerin tarihi, gelenekleri ve tekniklerini 8grenebilecekleri bu miizeleri aramaktadirlar. izmir Oleatrium Zeytinyadji Miizesi
Avrupanin en biyiik zeytinyag mizesidir. Tirkiyenin tek sarap miizesi ise Tekirdagdadir. Sanlurfa, Gaziantep ve Hatay'da da ydresel mutfak
temall miizeler yer almaktadir (Cagh, 2022). Kapadokya Bélgesi {iziimleri ve saraplari oldukga kiymetli olup, bélgenin bilinirliginde de énemli
paya sahiptir. Ayrica bdlgede pekmez ve Gziimle yapilan tatlilarin yaninda yemeklerde yaygindir. Bu kiltlirln aktarimini saglayabilecek tematik

bir sarap miizesinin teskili bolgenin turizm cekiciliginin artinimasinda nemli olacaktir.

Gastronomi turizmi ydresel Grlnlerin nis alanda tanitimini sadlayarak tarimsal kalkinma alaninda istihdam ve gelir alaninda olumlu etki
yaratmaktadir (Viskovic & Komac, 2021). Gastronomi kdkeninde tarim, kiiltiir ve turizmi barindirir. Tarim Gr{in, kiltdir tarihi, turizm ise alt yapi
ve hizmetleri saglamaktadir (URL 5). Kapadokya Bélgesi yerel Giretim yontemleri kullanarak tiretilen Griinlere erisimin hala mimkin oldugu ve
killtlirtin yasatildigr bir bélgedir. Bu baglamda restoranlarda kullanilan driinlerin yerel Greticilerden alinmasi kirsal kalkinma boyutu tarafinda
dnemlidir. ilaveten yemedi ve kiiltiriinii turiste sunan aktdrlerin bolgede faaliyet gésteren kadin girisim kooperatiflerinden satin alacagi yerel
driinler ya da turlarina bu kooperatiflerin ziyaretlerini dahil etmesi ile bolgede turizm gelirinin adil dagitmina imkan sunacak, n ayak
olabilecektir.

Kapadokya Bolgesi 955 yiyecek isletmesi ile turizm sektdriinde dnemli bir ekonomik deger yaratmaktadir. Bélgede kendini {ilke ve diinya
dlceginde tanitmig ve ispatlamig restoranlar bulunmaktadir. Gastronomi turizminin dillendirildigi ve bdlgede sektdre bir yol haritasi
olusturulmasina ihtiyag duyuldugu bu noktada, olusturulacak yol haritasina restoran ihracati yapabilen bir balge misyonu yliklenmesi de

yerinde olacaktir.



Hizmet ihracaty, yurt disinda yerlesik kisi veya kuruluglara yonelik olarak yurt iginde ya da yurt digsinda gergeklestirilen, yurt icinde ya da yurt
disinda faydalanilan ve Ticaret Bakanliginca belirlenen sektdrlerde ddviz kazandirici hizmet ve faaliyetlerin sunumlarini ifade etmektedir (URL
33). Diinya Ticaret Orgitii (DTO) verilerine gdre, 2010-2020 yillari arasinda diinya hizmet ihracati bilesik biiyime orani %2,3 iken, diinya mal
ihracat bilesik biiyime orani %14dir. Ayni zamanda hizmetler sektdri kiiresel gayri safi hasila dizerinde imalat sektdrinin yarattigi katma
degerin oldukca Gzerinde bir katki saglamaktadir. Diinya Bankasina gore 2021 yili igin imalat sektorlerinin kiiresel gayri safi hasilaya %171k
bir katki saglarken hizmet sektdrleri %65,71ik bir katki sunmustur. Hizmetler sektorli yarattigi bu yiksek katma degerin yani sira, imalat
sanayi ihracatinda da nemli destekleyici ve kolaylastirici bir role sahiptir. Yurt disinda restoran acabilmek de bir hizmet ihracatidir. Ve yurt
disinda restoran agilmasi sadece kiltdriin tanitimi ve gastrodiplomasi degil ayni zamanda badlge Grinlerinin katma dederli ihracati anlamina
gelmektedir. Kapadokyada bélgeyi basari ile temsil eden restoranlarin yurt disinda franchising verecekleri ya da subeler acarak kendilerini
temsil edecekleri mekanizmalarin kurulmasi hem Kapadokya yeme i¢gme sektor girisimlerinin giglenmesi hem de bélgedeki yoresel drin
dreticilerinin yerel driin satisindan gelir elde etmesi baglaminda kritik degere sahip bir gelecek vizyonu olarak degerlendirilmelidir. Restoran
satis gelirinin sadece ve sadece %10'u dahi olsa bdlgede Uretilen gida Griinlerinden olustugunda, bélgede dretilen yerel Griintin dolayl yoldan
katma degerli hale getirilerek ihracati gerceklestiriimis olacaktir. TUrkiye'nin pideisbetter mottosu ile Dlinyaca Unll pizza ile tatl bir yarisa

girme stratejisi plani bahsi gecen yurt disinda restoran agma hedefi ile amaglanan dogrudan hizmet ihracati ve dolayli yerel iirlin ihracatina

katkisini metaforik olarak gdzler oniine serebilmektedir.

Yeme icme sektori belki de higbir sektdriin olmadigi kadar madde ile insan halini hemhal eden bir ekonomik dinamiktir. 1 Mayis 2022 tarihinde
gerceklestirilen Gastroekonomi Zirvesinde Turizm, Restoran Yatirimeilari ve Gastronomi isletmeleri Dernegji (TURYID) Baskani Kaya Demirer,
sektorin kuvvetli oldugu Amerikada restoranlarda personel devir orani %75 iken bu oranin Tirkiyede % 80 oldugunu belirtmistir. Oranin
yiksekligi irdelendidinde sektdriin sirdrilebilirlik Gglistinde yer alan insan faktériniin calisan boyutunun ne denli kirlgan oldugunu gdsterir
niteliktedir. Yeme icme sektdriinde insan boyutuna (g perspektiften yaklasacak olursak mutfakta yemedi hazirlayan, tarladan sofraya
ddngtisini yerine getiren ve sunan denilmesi yerinde olacaktir. Kapadokya Bélgesinde yeme icme sektorii yoninl gastronomi turizmi
boyutuna cevirdiginde ise yemedin hazirlanmasinda emegi olan ekibin strekli gelisim politikasi ile desteklenmesi, tarladan sofraya
dongistinde kiymetli emedi olan yerel Greticilerin kendilerinin ulagimlarinin maliyet ve bilinirlik agisindan ihtimalinin zayif oldugu artizanal
dretim edgitimleri ile giclendiriimesi ve yemedi sunan ekibin yemegin hikayesini anlatan degil bu hikayeyi tasiyabilen iletisimi msteriye

sunabilir degerde yetistirilmesi dnemli olacaktir.

Her meslekte oldugu gibi itibarin takdimi de insan kaynag tarafinda gok Gnemlidir. Ascibasinin executive sef, sekreterin rezervasyon
sorumlusu, ¢aycinin barista unvanlarini ve yeterliligini almasi stirecte oldukca kiymetli bir gelisme olacaktir. Kapadokya Bélgesi gastronomi
turizminin gelisiminde otellerde ve restoranlarda deneyimli, basarili seflerin ¢alismasina olanak saglanmasi, maddi ve kurumsal yoniiyle
seflerin bolgede kalmaya istekli olacag sartlarin saglanmasi 6nemlidir. Yemedi yapan kadar sunan istihdam yapisina da paralel bir yaklasim
sergilenmeli ve gida gtivenligi, gida ve personel hijyeni, saglikli beslenme kavramlarina 6nem verilmesi ve egitimler diizenlenmesi kritik degere

sahiptir.

ilde egitim veren Giniversitelerin gastronomi ve mutfak sanati baliimlerinde, MTALlerin ilgili bdlimlerinde ve turizmin farkli alanlarinda egitim
alan dgrencilere Kapadokya gastronomi dgeleri hakkinda bilinglendirme calismalarinin yapilmasi yolu ile konunun benimsenmesi

saglanmalidir.



Galismanin bu bashginda Hjalager (2002)in galismasinda kullanmis oldugu tanitim modeli Kapadokya Bdlgesi mutfak kltiirinGin tanitimina bir

model Bnerisi olarak uygulanmistir. Bu model dért asamadan olusmaktadir(Hjalager, 2022, aktaran Ozkaya & Kaya, 2021).

1. Yerel Gelisim: Bu safhada bélgede ya da iilkede ekonomik kaynaklarin var oldugu ancak ziyaretciler vasitasiyla gelisebilecegi

varsayllmaktadir. Kapadokya Bdlgesinin bu gelisimden yararlanabilecegi yollar su sekildedir.
Yazili ve Yazisiz Tanitim Materyallerine Gastronomik Uriinleri Déhil Etmek

Kapadokya ile ilgili tim tanitim materyallerinde Kapadokya gastronomi unsurlarinin eklenmesi bélge kiltdrintn aktarimina iliskin Gnemlidir.

Bu alanda 6zellikle sosyal medya fotograflarinda gastronomi unsurlarinin etkin kullanimlari 6nemli etki yaratabilmektedir.

Bélgeye Ozgii Ozel Uriinlerin Reklam Yoluyla Kampanyalarinin Yapiimasi

Bu asama Kaymakli kuru kaymagi, Nevsehir simidi, Nevsehir kabak gekirdedi ve Nevsehir testi kebabi gibi bdlgeye 6zql Grinlerin reklam
kampanyalarinin yapiimasi boyutuna isaret etmektedir. Home of Turkey projesinde “Tlrk kahvesi, baklava, ¢ay, ayran, findik ve kestane sekeri”
gibi TUrkiye'ye 6zqgi drinler yer almig olup bu basamaga uygun bir drnektir.

Bélgeye Ozgi Yiyecekleri Markalasmis isimler fle Tanitmak

Gerek Unld sefler gerekse bilinirligi yiksek kisilerin yer aldigi reklamlarin ve sosyal medya paylasimlarinin Kapadokya Bolgesi gastronomi

turizmine Gnemli katkilari olacaktir.
Nitelikli ve Kapsamii Gida Fuarlari ve Etkinlikler Yaparak Cekicilik Unsuru Olusturmak,

ilde deneyimli fuar organizasyonlari tarafindan uluslararasi gida fuarlari ve etkinlikleri diizenlenmelidir. Bu etkinliklere dogru hedef kitlenin

davet edilmesi saglanmalidir.
Ozellikle Yeni Planlanan Destinasyonlarda Restoranlara Uygun Alanlar Planlamak

Bélgenin nispeten yeni destinasyonlari olan Mustafapasa ve ibrahimpasa vb. balgelerinde restoranlara uygun fiziki sartlar saglayan, turistlerin

dikkatini cekebilecek ve erisimi kolay alanlar planlanmalidir.

2. Yatay Gelisim: Bu asama yerel gelisime ek olarak bdlgede sunulan yemeklerin cesitli pazarlama ve kontrol mekanizmalarinin olusturulmasi

yoluyla kalitenin artiriimasini kapsamaktadir.



Gastronomi Unsurlarinin ve Yeme igme isletmelerinin Cesitli Olgitler ve Dederler Cercevesinde Markalastinimasini Saglamak

Bu safhada bélge restoranlarinin markalasmasi ve bu markalar olusurken kalite standardizasyonun saglanmasi amaglanmalidir. Ttm
diinyada gastronomi Oscar' olarak bilinen Michelin Yildizlar uygulamasina Tiirkiyede istanbul'dan sonra Kapadokyahin dahil edilmesi ya da

benzeri bir yaklasimin Tirkiyede uygulamaya alinmasi da tiim Glkenin gastronomi aktérlerine kiymetli bir itibar takdimi olacaktr.

Tiirkiyenin diinya standartlarinda hazirlanan ilk gastronomi rehberi olan incili Gastronomi Rehberine Nevsehir'in dahil edilmesi hedefine

yonelik ylrutilecek cabalar ilin gastronomi kimliginin stirdurdlebilirligi acisindan énemli katkilar saglayacaktir.

Ayrica yemek menlerinde ile 6zgi yerel Girin kullanimina dikkat eden ve yerel mendileri 6ncelikleyen restoranlarin etiketlendidi ve gorinirlik

kazandirildigi bir sistem olusturulmasi faydali olacaktir.

Ote yandan Kapadokya Bblgesi gastronomi unsurlarina cografi isaret alinmasi 8nemlidir. Cografi isaretleme yapilirken tescil basvuru
kurulugunun ilgili dretici orgltd olmasi tescilin tanitimi ve cografi isaretin koruma ve Grlnin aslina uygun Gretiminin denetlenmesinde
onemlidir. Cografi isaretleme streci sistematik olarak ydrttilmeli, Nevsehir ili yoresel driinleri cografi isaret bagvurulari nicelik degil nitelik
odakli planlanmalidir. Kéftdr, Ayhan patlicani, divil, Karaburna dzimlemesi, asma cacigi, kabak cacig, kabak guld, cevizli peynirli eriste, gici
(kesme) manti, nohutlu manti, acil, iziim tursusu, madimak bredi, Urgiip kifte, dolaz, aside, bulamag, kuzu etli ayva dolmasi, gendime,
comlekte ag bakla, kalaba yogurdu, keskig, gevrek, keskic, pelver, gigleme, hamursuz, patatesli bazlama gibi gastronomi unsurlari cografi

isaret potansiyeli tasimaktadir.
Yiyeceklere lliskin Gelenekleri Tekrar Hayata Gegirmek, Dénistiirmek ve Modernize Etmek

Bu safha icin bélge gastronomi déjelerinin kiiltiir ve {in bagi hakkinda kapsamli alan arastirmalara ihtiyac duyulmaktadir. Ornegin comlekte
pisen dolma, bulgur gorbas, ag pakla gibi tandir yemekleri salt bolgede ¢anakeiligin olmasi kaynakli ortaya gikmis bir yemek olmayip ayni
zamanda gegmiste bolge kadininin ev gegiminde oldukca énemli role ve sorumluluga sahip olmasi ile agiklanabilmektedir. Gegmiste 6zellikle
Avanos ve Urgiip ilcelerinde kadinlarin hali dokumaciiji ile evlerinin gecimlerini sagladiklan bilinmektedir. Kadinlarin bu yemeklerin
malzemelerini cdmlege koyup agzini genellikle bir hamurla kapatarak ekmek pisirmek icin o glin kendilerinin ya da komsularinin yaktiklari
finna yerlestirmekte ve aksama kadar yemeklerini fazla emek istemeksizin hazir ettikleri bélge kadinlari ile gerceklestirilen sohbetlerde
edinilen bilgilerdendir. Baska bir minvalde Karaburna Uziimlemesi Hacibektas ilgesinde fiziimi ile {inli Karaburna kéyiine ait bir pilavdir. Bu
pilav kdy diiglinlerinde mutlaka pisirimekte ve gelenek hala devam ettiriimektedir. Adindan da anlasilan Karaburna Uziimlemesi yérede
dretilen Urtnler ekseninde sekillenen bir gastronomi giktisi olup piring pilavina Karaburna dzim, kiiglk kusbas et ve karabiber ilave edilerek
pisiriimektedir. Kltlr ve yasam tarzi ile simbiyotik bu bagin yemek hikayelerinde aktariimasi, yemedin yasatiimasina iliskin gercekci cabanin

olusturulmasi ve modernize edilerek restoranlarda sunulmasi yemek kiltiirGiniin aktarimini saglayabilecektir.



3. Dikey Gelisim: Bu asama ise yemek kiiltiirGintin tamamlayici ekonomik bir unsur seklinde ele alinarak tamamlayici diger alanlarla isbirligini

icermektedir.
Gastronomik Gida Deneyimini Yeniden Yapilandirmak

Bu asama bdlgede atil durumda olan ve bélge gegmisinde kiymeti bulunan fiziki mekanlarin birer gastronomi Gretim merkezi olarak
kullanilmasidir. Bu minvaldeki birliktelikler yemekle birlikte hikéyeyi de kiymetlendirmektedir. Ortahisar Beldesinde Sanayi ve Teknoloji
Bakanligi SOGEP programi kapsaminda geri 8demesiz olarak desteklenen Ortahisar Yéresel Uriin Marketi Projesi bunun bélgede bir Grnedi
olabilecektir. Proje ile kurulan Hereni Kadin Girisim Kooperatifinde bolge kiltiriinde degeri ve yeri olan keskig agirlikli olarak kahvaltilik yerel
firlinler Gretilecek ve satisa sunulacaktir. Uretim ve satis yeri olarak Ortahisar Belediyesince kooperatife tahsis edilen eski ve atil durumda bir
Tirk hamami kullanilacaktir. Hamamin gobek tasi ve kurna gibi otantisitesi yiksek alanlari korunmus olup, satis merkezinde gekici unsur

olarak projede planlanmigtir.
Gastronomi Rotalarinin Kurulmasi ve Pazarlanmasi

Avrupa Konseyi Kilttir Rotalar Programina Tlrkiye'nin 6ne ¢ikan gastronomi merkezlerinin ve Kapadokyanin dahil oldugu bir gastronomi

rotasi olugturulmast icin girisimlerde bulunulabilir.
Miizeler vb. Ziyaretci Merkezlerinin Kurulmasi

Kapadokya yemek kiltirianGn tanitiimasi, korunmasi ve sirdirdlebilirliginin saglanmasi acisindan énemli bir arag olan gastronomi mizesi
kurulmasi ile ilgilidir. Gastronomi turizmin gelisimi ile gastronomi mizeleri de Dinyada ve Tlrkiyede kurulmaya baslamistir. Bu mizeler
gastronomi turizminde Gnemli bir cazibe unsuru olan bolge mutfak kiltdrd ve tarihi hakkinda bilgi saglamakta, bélgenin gastronomi ile

capalanmasina katki sunmaktadir. Bolgede sarap 6zelinde tematik miize kurulmasi da bu basamak igin rneklendirilebilir.

Kapadokya bdlgesi Tlrkiyede sahip oldugu merkezi codrafi konumu ve agirladigi turist sayisinin blyukligt degerlendirildiginde Anadolu
yemeklerinin tanitilmasi hususunda elgi roli dstlenebilecek potansiyeli de binyesinde barindirmaktadir. Bu noktadan hareketle bdlgede

Anadolu Gastronomi Miizesi kurulmasi yolu ile de Tiirk yemeklerinin diinyaya tanitiminda nemli misyon Gstlenebilecek dlcede sahiptir.
Yiyecek ve Turizme Dayall Etkinlikler Olusturmak

Bu safha ozellikle gastronomi kapsamina girebilecek festivallerin artirimasi ve bu etkinliklerin bélge yoresel ve 6zgin Uriinleri ile

bagdastiriimasi ile ilgilidir (Ozkaya & Kaya, 2021).

Bélgesinde bu minvalde diizenlenecek etkinlikler bdlgenin tanitimina katki saglayacadi gibi ayrica yoresel Grin dreticileri ile bu driinleri talep

edenler arasinda satisa yonelik baglantiyi saglayacaktir.



Yemek Pisirme Kurslari ve Tatilleri

Deneyimlemenin olumlu etkisinden yararlanilarak Kapadokya Bolgesinin Gne gikan gastronomik unsurlarinin 6gretilmesi ve tanitimasi
sa(lanmalidir. Bu kurslar turizm amagli bolge ziyaretgilerine yonelik kurslar olabilecedi gibi profesyonellere yonelik kurslar da olabilmektedir.
Kapadokya turizmine eklemlenecek gastronomi turizmi iginde oteller ve restoranlarca turistlere yonelik dizenlenecek nitelikli yemek

kurslarinin ve glndbirlik atdlye galismasi bolgede gastronomi turizmine kiymet katacagi ongdrilmektedir.
4. Kdsegen Gelisim: Bu asamada gastronomi deneyimini ve bilgisini insasini gelistirmek amaglanmistir.
Gastronomi, Turizm ve Gida Bilimi Uzmanlari Egitimi,

Kapadaokya Bolgesinde gastronomi, turizm ve gida bilimi uzmanlarini bir araya getiren birliktelikler olusturulmalidir. Bu olusumun Gyelerinin,
bolgenin gastronomi unsurlarini ve bu unsurlarin hangi kitleye, hangi ortamda ve nasil pazarlanacagini bilen kisilerden tesekkil edilmesi
dnemlidir. Ayrica ilgili tiim platformlarda gastronomi, turizm ve gida bilimi egitimleri verilmelidir. Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi ve

Kapadokya Universitesi gastronami baliimleri ile ilde sektére Snemli insan kaynaji arzi sunmaktadir.
Arastirma ve Gelistirme

Bu basamak Kapadokya Bolgesinde gastronomi alaninda ulasilan kanumun devamliligi adina gastronomik unsurlarin tanitiimasini, giincel
tutulmasini ve gelistirilmesini saglayacaktir. Kapadokya yemeklerinin giniimiz modern pisirme anlayisi ile yorumlanmasi gelecege
taginmasinda nemli katki saglayacaktir. Urgiip ilcesinde kurulan Kapadokya Gastronomi Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi bu amaca yénelik

calismalar gerceklestirebilir.
Medya Merkezleri ve Gdsteri Projeleri

Kapadokya Bolgesinin gastronomi unsurlarinin profesyonel medya merkezleri araciligiyla takibi ve daha genis kitlelere ulastirimasi
salanmalidir. Kiltir ve Turizm Bakanlii Go Turkey kampanyasi sosyal medya hesabinda Tirk mutfak kdltlrind yansitan ve tanitan
paylasimlari bu basamaga ait bir calismadir. Ticaret Bakanligi Turquality programi cergevesinde Tirkiye menseili markalarin yurt disi

operasyonlarina yonelik destegi bu basamaga bir 6rnek olarak gdsterilebilir.
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Humus Israilin mi yoksa Liibnanin mi? Dolma Azerbaycan'in mi Ermenistan'in mi? Peki ya Yogurt Yunanistann mi Tiirkiyenin mi? Yasamin
olagan seyrinde bize ¢ok siradan goriinse de yiyeceklerimiz bizim ulusal kimligimizin nasil grindtgtne iliskin dnemli bir iz tasir ve bu nedenle
belirli klt yiyecekler icin iller, bolgeler ve dlkeler arasinda kavga ve gekismelerin olmasi beklenmedik degildir. Yemek ulusun kdklerine,
tarihine ve yasadigi cografyaya bagliiginin yansimasi olmakla birlikte yemek ile ilgili tartismalar, kaynaginin beslendigi cografi sinirlarin
otesinde, blylk dlgtide milteciligin, isgalin, muhacirligin, siginmaciligin, insan ugraslarinin, islerin, halkin gelirin izlerini tasiyor olusundan ileri
gelmektedir. Bu nokta tam da kiiresel diinyaya yoresel bir yiyecegi pazarlamanin, 6zendirmenin ve kullanimina tesvik etmenin ne denli zor

ancak tezat dlciide oncelikli olabilecegini de agiklamaktadir.

Her mutfak 6tekilerden farkli 6zellikler gostermektedir ve kendi kiiltlrinG yansitmaktadir. Otantik mutfak dederleri ydrenin drlinleri, inanislari
ve beslenme anlayisi ile olusmakta ve bu kendine has deger, gastronomik kimligin 0zel oldugunu ve ulusal kiltire badl oldugunu
gdstermektedir. 0z itibariyle gastronomi turizmi; yerel kiiltiir{in bir pargasina hasil olan ve turistler tarafindan tiiketilen, bélge turizminin
tanitiminda bir vesile, bir arag vazifesi goren, bolgesel, tarimsal ve ekonomik gelismenin dnemli bir parcasi olan ve bélgenin rekabetgi

pazarlamasinda kilit unsuru tasiyan bir hizmet ve Grun seklidir.

Gastronomi ve turizm iliskisi distniildiigiinde ilk akla gelen turizm motivasyonu, yeme icmenin etkisidir. Ancak bu yonl destekleyen,
gastronomiyi herhangi bir destinasyon cekiciliginden daha dnemli kilan ve bu 6nemi dikkate almayi gerekli kilan bir konu ise gastronominin
yerel kililtiirle iliskisi, buna bagl olarak essizligi ve taklit edilemezligidir (Zengin, 2019). Gastronomi, post-modern toplumlarda kiiltiirel kimligi

olusturan 6nemli bir kaynaktir ve bu nedenle kiltlr turizminde gok 6nemli bir yere sahiptir.

Yemegin turistin glndny organize ettigi sdylemi bu noktada oldukca anlamli olacaktir. Yemek bir tatilde bos vakit aktivitesinden ziyade
gereklilik olmasiyla diger tim harcama kalemlerinden cok daha imtiyazlidir. Seyahat esnasinda her bir yemek turistin yerel yiyeceklerini,

killtlirin(, cografyasini ve insanini tanimast igin bir sanstir ve bu sans basli basina talep géren bir turizm drliniine dontsebilmektedir.

Dinyada pek cok destinasyonda turizm gelirinin 6nemli bir bolimdnd olusturan gastronomi turizmi Turkiyede de gelismeyi bekleyen bir
alandir. Gastronomi dzelligi ile one ¢ikan birgok destinasyondan cok daha 6zgiin ve yerel potansiyele sahip olan Kapadokya Bolgesi, bu giclii
yanini turizme yansitmayi basardiginda turizm gelirine 6nemli olumlu yansimasi olacagi degerlendirilmektedir. Bir bolge her ne kadar turizm
faaliyetleri tarafinda kiymetli bir destinasyon olsa da, daha basarili ve siirdiriilebilir olmasl icin gastronomi faaliyetlerinin de eklenmesi
destinasyonun zenginliginde oldukca dederlidir. Gastronomi turizmi 12 ay boyunca uygulanabilir bir turizm gesidi olmasiyla ve bolgenin 6zellikle
son yillarda yilicinde neredeyse tiim aylara yayilan sezonu degerlendirildiginde bu turizm gesidinin bélge igin degerlendirilmesi oldukga uygun
olacaktrr. Calismanin Kapadokya Balgesi Gastronomi Turizmi Uygulama incelemesi ve Kapadokya Gastronomi Turizmi Tanitimi Modeli Uygulamasi

basliklarinda sunulan énerilere ek olarak;

« Sosyal medya iletisiminin son yillarda yayginlasmasi ve sosyal medya kanallari araciligiyla genis bir kitle ile iletisim kurulabilmesi,
gastronomi turizminin tim diinyada ylkselen bir trend haline gelmesinde dikkate deger katki sunmaktadir. Takipgisi yizbinleri bulan
Kapadokya temali pek cok 6zel sosyal medya hesabi bulunmaktadir. Bu hesaplarda da Kapadokya gastronomi unsurlarinin islenmesi
gerektigine iliskin bolgede bilinglendirme ve algi yonetimi calismalari yapiimalidir.

« GlnlimUziin giderek daha talepkar davranislari olan msterilerin dikkatini ¢ekebilmek igin cazibe paketleri olusturulmasi gerekmektedir.
Kirsal alanda gastronomi odakli yaratilacak yeni turlar ve rotalar, 6ziinde blyik turizm olusumlari ile yerel halk ve yerel acenteler

arasindaki ishirligini tesis edecektir.



« Gastronomi ile dogrudan ve dolayl birlikteligi olan kamu kurumu ve sivil toplum drgtlerinin gastronomi turizmine dahil olma ve katki
sunabilme kapasitelerinin gtclendiriimesi saglanmalidir.

« Ayni zamanda bir yaratici endstri olan gastronominin bélgede kokli gegmisi olan ve halihazirda ticari faaliyetlerde varligini sirdiren bir
baska yaratici endstri alani canakglilik zanaati ile iliskisini yakinsayacak isbirlikleri artinimalidir.

« Kamu kurumlarinca hazirlanacak turizm planlari ve stratejileri gastronomi turizm baglami ile desteklenmelidir.

« Gastronomiye ait dederlerin 6n plana cikarilacagi festivaller bdlgede sistematik olarak 6zel sektdr ve kamu kurumlarr esgiidiimiinde
yerine getirilmelidir.

« Profesyonellere ve yerel halkin katilimina yonelik gastronomi temali sergi, miizayede ve benzeri aktiviteler dizenlenmelidir.

« inang turizmi kontekstinde bélgenin killtiiriine Snemliilaveleri olan Bektasi gelenegine ve Hristiyanliga ait dini yapilarin, mekanlarin, ibadet
sekillerinin ve kiiltlrel yasam bigimlerinin tanitim faaliyetlerine, iliskili gastronomi unsurlarinin eklemlenmesi saglanmalidir.

« Dlinyanin pek cok yerinde oldugu gibi Kapadokya geleneklerinin ve kimliginin aktarildigi temasi mutfak olan kaliteli sinema filmleri ve
dizileri hazirlanmalidir.

« Erisilebilir turizm gerekliliklerine dikkat edilerek gastronomi turizmi kapsaminda yerine getirilecek tiim faaliyetlerde hizmeti sunan ve
hizmeti alan her iki tarafta da dezavantajli bireylerin katiliminin gozetilmesi yerinde olacaktir.

« Tlrkiyenin diizenleyecedi uluslararasi toplantilarda Nevsehire 6zgi yemeklerin servis edilmesinin sadlanmasina iliskin diplomasi
calismalarinin yerine getirilmesi dnemlidir.

« Yerel yemeklerin pek cogu hala sadece evlerde yasatildigindan bu yemeklerin gelecek kusaklara aktarimini ve korunmasini saglamak
amaclyla ilde titiz bir gastronomi envanteri galismas yirGtilmelidir. Bu envanter ¢alismasi turizm tanitimlarinda oldugu gibi Kapadokya
markasi korunarak highir ilge 6ne ¢ikariimaksizin yerine getirilmelidir.

« Yerel gida Ureticilerinin gastronomi turizminden pay alabilmesi igin Greticilere yonelik tretim gliclendirici calismalar yapilmasi gereklidir.



« Bolgenin sahip oldugu agro turizm potansiyeli gastronami turizminin ayrilmaz bir pargasi oldugundan her iki turizm tlrtnGn bitdncil
koordinasyonu saglanmalidir.

« Kapadokya Mutfag dersi bélge Gniversiteleri gastronomi ve turizm bélimlerinde egitim mifredatina eklenmeli, bu mifredatin ulusal
dlcekte uygulanmasiicin galismalar yarGtalmelidir.

» Kapadokyanin giiclli turizm imajinin avantaji ile yurt disinda gastronomi turizmi tecriibesine sahip bir baska sehir ile karsilikli dgrenme
temelinde kardes sehir isbirligi yaratilmelidir.

« Gastrodiplomasi ve gastronomi turizmi faaliyetlerine gerek kamu gerek 6zel sektorce yeterli bltceler saglanmalidir.

« Nevsehir gastronomi dalinda UNESCO Yaratici Sehirler Agt basvuru kriterlerini yerine getirmektedir. ilgili basvurunun yapilmasi ve siirecin

ilde sahiplenilmesi saglanmalidir.

Kiiltdrel bir birikim olan gastronomi, turizm driini olarak oldukca dederlidir. Gastronomi turizminin arastirmaya konu edildigi bu galisma
Kapadokya Bolgesi turizm aktorlerine, kamu kurumlarina ve bolge siyasi otaritelerine ilgili konuda sistematik bir bilgi koridoru olusturulmasi
acisindan dnemlidir. Gastronomi multidisipliner bir alan olmasina karsin, bu ozel alan bize her bir cografi ozelligin kendine 6zgl farkl
perspektifler sunabildigini gdstermektedir. Gastronominin her bir cografya 6zelinde bir dinamiginin olmasi, Kapadokya Gastronomi Turizmi
cercevesinde yerine getirilecek yeni galismalarin bu alanda yaratacadi faydanin dnemini ortaya koymaktadir. Calisma Kapadokya Bdlgesi
Gastronomi Turizmi Uygulama incelemesi ve Kapadokya Gastronomi Turizmi Tanitimi Modeli Uygulamasi cergevesinde sinirlandiriimis olup
bolgeye nis bir alan agmakla birlikte gastronomi turizminin bolgeye katacagi deger yontyle alaninda detayli rapor ve analiz galismalari ile

incelenmesi dnerilmektedir.
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